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UuvobD

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije (UN Tourism), medunarodni turisticki
promet u 2025. godini u potpunosti se stabilizirao iznad razina pretpandemijske 2019. godine.
Globalna putovanja dosegla su nove rekorde s vise od 1,5 milijardi medunarodnih dolazaka,
dok su prihodi od turizma na svjetskoj razini premasili 1,6 bilijuna americkih dolara.

Turisticka zajednica Opc¢ine Brela, sukladno zakonski utvrdenim zadacama temeljem vazeceg
Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN. 52/19 i NN. 42/20),
tijekom 2025. godine djelovala je u tri glavna pravca: Razvoj i marketing destinacije,
osiguravanje cjelovite zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa te poboljSanje uvjeta
boravka turista u destinaciji.

Godisnji program rada turisticke zajednice izraden je po jedinstvenoj metodologiji i obveznim
uputama koje donosi Ministarstvo turizma i sporta na prijedlog Hrvatske turisticke zajednice.
TZO Brela se u postupku donosenja i provedbe programa rada kontinuirano uskladivala i
koordinirala s Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zzupanije.

Prema podacima sustava eVisitor, u Hrvatskoj je u 2025. godini registriran rezultat s vise od
21,2 milijuna dolazaka i 110,5 milijuna noéenja, §to u odnosu na 2024. predstavlja blagi, ali
stabilni rast od 3% u dolascima i 2% u noc¢enjima. Ovi rezultati potvrduju poziciju Hrvatske
kao jedne od najkonkurentnijih destinacija Mediterana, uz primjetan trend produljenja sezone
na predsezonsko i postsezonsko razdoblje.

Kada turisti¢ki rezultat Hrvatske segmentiramo po Zupanijama, u 2025. godini tradicionalno
je najvise nocenja ostvareno u:

o Istarskoj Zupaniji (31,2 milijuna nocenja, +2% u odnosu na 2024.)
o Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji (21 milijun nocenja, +3% u odnosu na 2024.)
o Kvarnerskoj regiji (19 milijuna no¢enja, +2% u odnosu na 2024.)

Slijede Zadarska zupanija (15,8 milijuna), Dubrovacko-neretvanska (9,2 milijuna) te Li¢ko-
senjska zupanija (3,6 milijuna noc¢enja). Grad Zagreb i kontinentalna Hrvatska nastavili su s
dvoznamenkastim stopama rasta u dolascima, potvrdujuci uspjesnu diversifikaciju hrvatskog
turistickog proizvoda.

Gledano prema trziStima, u 2025. godini najznacajniji obol rezultatima dali su gosti s trZista
Njemacke (24,2 milijuna noéenja), Slovenije, Austrije, Poljske te Ceske. Posebno veseli
povratak i rast trzista Ujedinjene Kraljevine te daljnji porast potraznje s americkog trzista, $to
izravno utjece na povecanje turistiCke potrosnje.

Prema podacima Hrvatske narodne banke (HNB), prihodi od stranih turista u 2025. godini
nastavili su rasti brZze od samog broja nocenja, §to je posebno rezultat i1 pokazatelj rasta cijena.
Procjenjuje se da su prihodi od stranih turista u 2025. premasili 16 milijardi eura.




EVALUACIJA TURISTICKE SEZONE 2025. GODINE

Analiza turistickog prometa (razdoblje 1. 1. 2025. - 31. 12. 2025.)

U izvjeStajnom razdoblju 2025. godine, turisticki promet na podrucju Opc¢ine Brela
karakterizira stabilnost i trend produljenja boravka posjetitelja. Prema sluzbenim
podacima sustava eVisitor, koji obuhvaca promet u komercijalnim i nekomercijalnim
objektima, ostvareni su sljededi rezultati:

Pokazatelj Ostvareno u 2025. Indeks (2025./2024.)
Dolasci 113.366 98
Nocenja 677.434 102

Podaci iz sustava eVisitor na dan 5.2.2025. godine

Pregled emitivnog trzista

Kroz razumijevanje dinamike emitivnog trzista, stvara se temelj za bolje planiranje i razvoj
turisticke ponude koje moZe zadovoljiti sve vece zahtjeve i o¢ekivanja turista koji Zele provesti
svoj odmor u Brelima.

Emitivna trzista Poljske, Njemacke, Ukrajine, Ceske, BiH i Hrvatske ¢ine ukupno 64%
registriranih nocenja.

U 2025. godini biljezimo rast no¢enja (u odnosu na 2024.) turista iz Poljske, ratne Ukrajine (!),
BiH, Hrvatske, Slovacke, Ujedinjene Kraljevine, Svedske..., a pad biljeZimo u broju noéenja
turista iz Njemacke koja sada 1. mjesto u no¢enjima dijeli s Poljskom (cca 500 nocenja razlike).
Prosjecna duljina boravka turista je 6 dana.

R Drzava Dolasci Dolasci Indek Nocenj Nocenj Indeks Udio
B 2025. 2024. s a2025. a2024. nocéenj nocenja
dolasc a
1 Poljska 12.730 12.097 10I5,23 90.246 88.399 102,09 13,32%
2 Njemacka 13.179 16.775 78,56 89.707 96.596 92,87 13,24%
3 Ukrajina 11.352 8.412 134,95 83.870 60.907 137,70 12,38%
4 Ceika 7.908 8.705 90,84 60.467 65.113 92,86 8,93%
5 Bosna i Hercegovina 14.996 13.233 113,32 60.331 56.776 106,26 8,91%
6 Hrvatska 12.045 11.420 105,47 51.244 48.726 105,17 7,56%
7 Slovacka 5.230 5.090 102,75 37.878 36.845 102,80 5,59%
8 Austrija 5.266 5.334 98,73 29.741 31.884 93,28 4,39%
9 Ujedinjena Kraljevina 4.133 4.974 83,09 26.244 25.174 104,25 3,87%
10 Slovenija 4.134 4.177 98,97 25.887 26.674 97,05 3,82%
11  Svedska 3.556 3.297 107,86 21.966 18.286 120,12 3,24%
12 Madarska 3.012 3.221 93,51 16.886 18.925 89,23 2,49%
13 Srbija 1.711 1.529 111,90 11.370 10.203 111,44 1,68%
14 Rumunjska 1.432 1.536 93,23 8.435 8.855 95,26 1,25%
15 Svicarska 1.575 1.801 87,45 7.642 8.162 93,63 1,13%
16 Norveska 1.040 1.215 85,60 6.919 6.078 113,84 1,02%
17 SAD 1.166 1.297 89,90 5.035 5.335 94,38 0,74%
18 Francuska 1.109 3.845 28,84 4.740 11.960 39,63 0,70%
19 Nizozemska 758 907 83,57 4.004 4.801 83,40 0,59%
20 Italija 804 832 96,63 3.754 4.095 91,67 0,55%
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Domacdi turisti: 12.045 11.420 105,4 51.244 48.726 105,17 7,56%
7

UKUPNO: 113.36 116.25 97,51 677.43 664.49 101,95 100,00

6 7 4 0 %

Izvor: eVisitor, stanje na dan 1.3.2025. godine

o Dominacija Poljske i Njemacke: Ova dva trZista ¢ine vise od 26% ukupnog
prometa Brela. Poljsko emitivno trziSte biljeZi stabilan rast (oko 2%), dok
njemacko biljeZi pad od 7%. Nakon dugog razdoblja, prvi put njemacko emitivno
trziSte nije broj 1 u Brelima iako pokazuje porast u no¢enjima i ove godine.
Hrvatska je u 2025. godini generalno imala problem s percepcijom "skupe
destinacije", njemacki mediji (poput Bild-a i ADAC-a) tijekom cijelog ljeta 2025.
pisali su o "skupom sladoledu i kavi na Jadranu". Finalni podaci za 2025.
pokazuju da je njemacki promet prema Turskoj porastao za 11%, dok je prema
Jadranu na mnogim mjestima stagnirao ili pao. Nijemci se u 2025. masovno
vracaju all-inclusive aranZmanima kako bi imali fiksni troSak. Sluzbeni podaci za
2025. potvrdili su da je njemacko gospodarstvo stagniralo cijelu godinu. [ako su
place u Njemackoj nominalno rasle, troskovi Zivota i energenata su ih pojeli.
Srednji sloj Nijemaca, nasi klasi¢ni gosti, prvi su put poceli masovno birati
jeftinije opcije.

e Porast ukrajinskog trzista: Ekonomski analiticari potvrduju da je rat u Ukrajini,
kao i svaki rat, stvorio novu klasu bogatasa koji investiraju u nekretnine na obali
(Hrvatska, Crna Gora, Spanjolska) kako bi osigurali svoj kapital u EU. Navedena
situacija stvara otpor lokalne zajednice koja smatra da ova situacija ne pridonosi
odrzivom razvoju turizma koja je dosad bio u sluzbi poboljSanja uvjeta Zivota
lokalnog stanovniStva te prekomjerne izgradnje i devastacije prostora.

e Snazan rast domacih gostiju: Hrvatsko trziste biljeZi jedan od najvecih skokova
medu vode¢ima (indeks 108,31), ¢ime se ucvrstilo na tre¢em mjestu.

o TrZziSta u padu: Primjetan je blagi pad kod tradicionalno jakih trzista poput
Ceske (-4%), Austrije (-4,1%) i Ukrajine (-7,8%). Iako su i dalje u top 10, trend
sugerira zasiCenje ili promjenu preferencija.

« Skandinavski potencijal: Svedska biljeZi znac¢ajan rast od 7,13%.

o Stabilnost Madarske i Slovacke: Srednjoeuropska trzista i dalje pokazuju
visoku lojalnost s indeksom rasta iznad 100.

Pregled ukupnog turistickog prometa po mjesecima

Datum Dolasci Dolasci :Igf:sli:si Nocenja | Nocenja Inflek_s

2025. 2024. 2025. 2025. 2024. nocenja
sijecanj 12 13 92,31 120 459 26,14
veljaa 16 727 2,20 42 1.513 2,78
ozujak 899 737 121,98 2.155 2.067 104,26
travanj 3.812 5.157 73,92 13.153 15.229 86,37
svibanj 9.620 8.314 115,71 40.150 33.248 120,76
lipanj 20.503 18.275 112,19 112.740 99.454 113,36
srpanj 26.850 27.374 98,09 182.319 181.396 100,51
kolovoz 27.604 27.180 101,56 182.768 183.256 99,73
rujan 15.143 14.234 106,39 102.401 98.341 104,13




listopad 8.007 9.779 81,88 38.496 39.359 97,81
studeni 421 4.244 9,92 1.788 9.612 18,60
prosinac 479 223 214,80 1.302 556 234,17
Ukupno: 113.366 | 116.257 97,51 | 677.434 | 664.490 101,95
Izvor: eVisitor, stanje na dan 1.3.2025. godine
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Graficki prikaz broja no¢enja 2025. prema mjesecima
Pregled turistickog prometa po vrsti objekta
Indeks Indeks
. Dolasci | Dolasci dolasci Nocenja | Nocenja nocenja
Vrsta objekta 2025, | 2024, | 2025/202 | 2025. | 2024, | 2025/302
4 4
Objekti u
domacinstvu 49.086 47.730 102,84 | 346.981 | 338.707 102,44
Hoteli 60.324 65.412 92,22 | 304.473 | 304.396 100,03
Ostali ugostiteljski
objekti za smjestaj
(Druge vrste -
skupina kampovi) 3.949 3.096 127,55 25.966 21.368 121,52
Ostalo 7 19 36,84 14 19
113.36 116.25 677.43 | 664.49
Ukupno: 6 7 97,51 4 0 101,95

Izvor: eVisitor, stanje na dan 1.3.2025. godine




Odnos domacih i stranih turista u 2025. godini

Nocenja

m Domaci = Strani

U 2025. godini u sustavu eVisitor registrirali smo 626.190 nocenja (indeks 102) stranih
turista te 51.244 nocenja (indeks 105) domacih turista.
Strani turisti zastupljeni su s udjelom od 92%, dok domaci turisti imaju udio od 8%.

Pregled smjestajnog kapaciteta na podrucju Opcine Brela

Na podrucju Opéine Brela u 2025. godini registrirano je 614 objekta (indeks 100) u kojima je
raspolozivo 2.957 smjestajnih jedinica (soba, apartman, studio apartman) sa 7.075 osnovna
kreveta (indeks 100) i 421 pomo¢nih kreveta (indeks 106). Dakle, neznatne su promjene u
registriranim (bitno je napomenuti registriranim) smjesStajnim kapacitetima u odnosu na proslu

godinu.
.. indeks Broj .sm!e.stajmh indeks Broj kreveta indeks Broj pomo¢nih indeks

Broj objekata jedinica kreveta
VRSTA
OBJEKTA 2023. 2024. 2024/2023 2023. 2024. 2024/2023 2023. 2024. 2024/2023 2023. 2024. 2024/2023
Hoteli 5 5 100 806 811 100 1.540 1.550 100 0 0 100
Objekti u
domacinstvu 569 574 100 2.022 2.015 99 5.134 5.146 100 299 324 108
Ostali
ug.objekti za
smjestaj 35 35 100 131 131 100 383 379 98 96 97 101
UKUPNO 609 614 100 2.959 2.957 99 7.057 7.075 100 395 421 106

Izvor: eVisitor, stanje na dan 20.12.2025. godine

Cisto radi uvida u situaciju, od navedenog broja objekata na podruéju naselja Gornja Brela
imamo registrirano 9 objekata kategorije 3*, 15 smjeStajnih jedinica i 43 osnovna krevetai 1
pomo¢ni krevet. Registriran je 298 dolazaka i 1.825 nocenja.




IZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TZ0 BRELA ZA 2025.
GODINU

Godisnje financijsko izvjeS¢e sastavljeno je sukladno ¢lanku 57.i 58. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN. 52/19 i NN. 42/20), ¢lanak 57. stavak 3. -
[zvjeSce o izvrSenju programa rada obvezno sadrzava podatke o izvrSenju programom rada
pojedinac¢no utvrdenih zadataka, izdacima njihova izvrsenja, izdacima za poslovanje turistickog
ureda i rad tijela turisticke zajednice, ostvarenju prihoda po izvorima, financijskom rezultatu
poslovanja, usporedbu financijskog plana i njegova ostvarenja s obrazloZenjem odstupanja,
analizu i ocjenu izvrSenja programa te procjenu u¢inka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma.
Turisticka zajednica obvezuje se izraditi izvjeSce o izvrSenju programa rada turisticke zajednice
po jedinstvenoj metodologiji i obveznim uputama koje donosi Ministarstvo na prijedlog
Hrvatske turisti¢ke zajednice. Prijedlog izvje$¢a o izvrSenju programa rada mora se staviti na
uvid ¢lanovima skupstine turisticke zajednice osam dana prije razmatranja na skupstini
turisticke zajednice. Turisticka zajednica duzna je izvje$ée o izvrSenju programa rada iz stavka 1.
ovoga Clanka objaviti na svojim mreZznim stranicama u roku od osam dana od dana donosSenja.
TZO Brela na Celu sa zakonskim zastupnikom direktoricom ureda obavljala je poslove u svrhu
ostvarenja Programa rada za 2025. godinu.

I PRIHODI

Na temelju Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, prihode TZ
Cine prihodi iz turisticke pristojbe, ¢lanarine, prihodi od obavljanja gospodarskih djelatnosti
te prihodi iz: proracuna jedinica lokalne i podruc¢ne (regionalne) samouprave te drzavnog
proracuna, ¢lanarine dragovoljnih ¢lanova sukladno odluci skupStine turisti¢ke zajednice,
dragovoljnih priloga i darova, imovine u vlasnistvu, fondova Europske unije i drugih
fondova.

Rad TZO Brela odvijao se sukladno Programu rada za 2025. godinu i sukladno [zmjenama i
dopunama programa rada za 2025. godinu. Program rada TZO Brela za 2025. godinu usvojen
je na I redovnoj sjednici Skupstine TZO Brela od 17. prosinca 2024. u okviru 4. tocke
dnevnog reda. Takoder, s obzirom da je tijekom godine doslo do odstupanja od programa
rada u pojedinim stavkama, Skupstina TZO Brela je usvojila Izmjene i dopune financijskog
plana na IIl redovnoj sjednici Skupstine TZO Brela odrzanoj 18. prosinca 2025. godine u
okviru 3. tocke dnevnog reda. Na temelju Programa rada za 2025.g. planiralo se ostvarenje
277.000 EUR prihoda od turisticke pristojbe i 45.000 EUR prihoda od ¢lanarine TZ, $to Cini
ukupno 322.000 EUR planiranih izvornih prihoda. Izmjenama i dopunama Programa rada
predvideno je ostvarenje do kraja godine u iznosu od 282.000 EUR prihoda od turisticke
pristojbe i 50.000 EUR od ¢lanarine TZ sto daje ukupno 332.000 EUR izvornih prihoda.

Ostvarenje prihoda na kraju obracunskog razdoblja donosimo u nastavku:

Izvorni prihodi .......... 330.944 eura

[zvorni prihod ostvaren u 2025. godini iznosi 330.944 EUR.

Na koncu obracunskog razdoblja zabiljeZen je izvorni prihod od 330.944 EUR, dok je
rebalansom predvideno 232.000 eura(indeks 100).

Pregled izvornih prihoda:

- Turisticka pristojba — smjeStajni objekti: 278.581 EUR

- Turisticka pristojba - plovni objekti: 1.597 EUR

- Clanarina TZ: 50.766 EUR.




Turisticka pristojba

Obveza placanja turistic¢ke pristojbe godini temelji se na €l. 59. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) te Zakonu o turistickoj
pristojbi (NN 52/19). Ovim zakonskim okvirima uredena je obveza pla¢anja, nacin
utvrdivanja visine pristojbe, rokovi naplate i uplate, kao i precizna raspodjela
prikupljenih sredstava.

Sredstva turisticke pristojbe uplacuju se na racun financijske institucije kod koje je
otvoren rac¢un utvrden propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba.
Prema ¢lanku 20. Zakona o turistickoj pristojbi, uplacena sredstva rasporeduju se
prema sljedecem modelu:

Izdvajanja za posebne fondove (prije opce raspodjele):

e 3,5 % sredstava izdvaja se na poseban racun Hrvatske turisticke zajednice
(HTZ) za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent
(razvoj novih programa i projekata).

e 2 9% sredstava izdvaja se na poseban racun HTZ-a za Fond za udruZene
turisticke zajednice (projekti udruzenog oglasavanja i razvoja).

Raspodjela preostalih sredstava:

Nakon izdvajanja za navedene fondove, preostala sredstva rasporeduju se na lokalnu,
regionalnu i nacionalnu razinu na sljede¢i nacin:

1. Lokalna razina (ukupno 65 %):

43,00 % pripada lokalnoj turisti¢koj zajednici (TZO Brela).

e 18,43 % pripada jedinici lokalne samouprave (Op¢ina Brela).

e 3,57 % izdvaja se za potrebe Hrvatskog Crvenog kriZa, sukladno ¢lanku 20.
stavku 4. Zakona o turistickoj pristojbi, ¢ime se namiruje puni iznos od 65%
namijenjen lokalnoj razini.

2. Regionalna razina (15 %):

Sredstva namijenjena regionalnoj turistickoj zajednici (TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije).

3. Nacionalna razina (20 %):

Sredstva namijenjena Hrvatskoj turisti¢koj zajednici za provodenje strateskih
marketinSkih aktivnosti i promociju RH na svjetskim trzistima.




RASPODIJELA TURISTICKE PRISTOJBE PREMA
KORISNICIMA

TZO Brela
43%

Turisticka pristojba za smjestajne objekte ... 278.581 EUR
Odnosi se na objekte koji turisticku pristojbu pla¢aju prema ostvarenom nocenju te
na objekte koji turisti¢ku pristojbu placaju pausalno. U 2025. godini uplaceno je
278.581 EUR sredstava turisticke pristojbe za smjeStajne objekte (neto TZO Brela).

Turisticka pristojba za plovne objekte ... 1.597 EUR
U 2025. godini upla¢eno je 1.597 EUR turisticke pristojbe (neto za TZO Brela).

Clanarina TZ ........ 50.766 EUR

Obveza placanja turisticke ¢lanarine temelji se na €l. 59. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) te Zakonu o ¢lanarinama
u turistickim zajednicama (NN 52/19 i kasnijim dopunama). Ovi prihodi ostvaruju se
uplatom pravnih i fizickih osoba koje gospodarsku korist ostvaruju pruzanjem
ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem djelatnosti neposredno povezanih
S turizmom.
U 2025. godini, prihodi od turisticke €lanarine realizirani su u iznosu od 50.766 EUR, Sto
rast od 1% u odnosu na 2024. godinu. Navedeni prihodi ¢ine 10% udjela u ukupno
realiziranim prihodima Turisticke zajednice op¢ine Brela u izvjeStajnom razdoblju.
Sustav raspodjele i neto udio
Raspodjela prikupljenih sredstava ¢lanarine vrsi se prema zakonski definiranim
postocima, pri ¢emu se iz bruto iznosa najprije izdvajaju namjenska sredstva:

e 3,0 % za troskove rada Porezne uprave;

e 9,0 % za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent;

e 2,0 % za Fond za udruZene turisticke zajednice.
Preostala sredstva (86% od bruto iznosa) rasporeduju se korisnicima sustava turisti¢kih
zajednica:

e 65 % sredstava Turistickoj zajednici opCine Brela;

e 15 % sredstava Turistickoj zajednici Splitsko-dalmatinske Zupanije;

e 20 % sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.
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Slijedom navedene raspodjele, neto udio koji se doznacuje TZO Brela iznosi 55,90% od
ukupno uplaéene Clanarine.

Evidencija i nadzor

Nadzor nad obracunom i naplatom ¢lanarine provodi Porezna uprava, dok TZO Brela
prihode evidentira na temelju izvadaka Financijske agencije (FINA). VaZno je
napomenuti da turisti¢ke zajednice nemaju uvid u porezne prijave niti osnovice na
temelju kojih obveznici vrse obracun, ve¢ zaprimaju isklju¢ivo namjenska sredstva po
izvrSenoj uplati.

Prihodi iz proracuna Zupanije i drzavnog proracuna ... 800 EUR

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica opc¢ine Brela ostvarila je prihode iz prora¢una

regionalne samouprave u ukupnom iznosu od 4.000,00 EUR.

Ova sredstva odobrena su temeljem Javnog poziva za dodjelu bespovratnih sredstava iz
Programa potpora za razvoj turistickih zajednica na podrucju Splitsko-dalmatinske
Zupanije za 2025. godinu.

Navedeni iznos odnosi se na zajednicki projekt "Autentica", usmjeren na promociju
autohtonih vrijednosti i odrZivog turizma makarskog primorja. S obzirom na to da je
rije€ o projektu koji povezuje vise destinacija, dodijeljena sredstva su, sukladno
dogovoru o partnerstvu, naknadno raspodijeljena na sljedece sudionike u iznosu od 800
EUR svakoj TZ te iz tog razloga u prihodima stavljamo iznos od 800 EUR za TZO Brela:
TZO Brela (kao nositelj ili partner u projektu), TZO Baska Voda, TZG Makarska, TZO
Tucepi, TZO Podgora.

Prihodi iz sustava turistickih zajednica ... 10.569 EUR

Ukupni prihodi ostvareni unutar sustava turistickih zajednica, a koji su definirani
rebalansom financijskog plana za 2025. godinu, iznose 15.348,00 EUR. Navedena
sredstva odnose se na sufinanciranje strateskih projekata, manifestacija i zajednicke
promocije, a realizirana su kroz sljedece stavke:

Potpore turistickim dogadanjima (Festival Autentica): Temeljem Javnog poziva za
potpore turistickim dogadanjima na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije, odobren je
iznos od 7.000,00 EUR. Sredstva su namijenjena realizaciji festivala ,,Autentica“, a
sukladno medusobnom sporazumu, iznos se proporcionalno rasporeduje na pet
turistickih zajednica s podruc¢ja Makarske rivijere koje sudjeluju u organizaciji na nacin
da je svaka TZ sufinancirana u iznosu od 1.400 EUR te TZO Brela s iznosom od 2.221
EUR jer smo imali dodatnih zajedni¢kih troskova placenih od strane TZO Brela.

Razvoj turisticke infrastrukture (Herceg kula): Kroz Pozivni natjecaj za sustav
turistickih zajednica na podrudju Splitsko-dalmatinske Zupanije za sufinanciranje
projekata, osigurano je 3.500,00 EUR. Ova sredstva utroSena su za projekt ,Razvoj
planinarskih i pjeSackih staza - Herceg kula“.

Zajednicka promocija i sajmovi (Makarska rivijera): Ostvaren je povrat sredstava u
iznosu od 4.848,00 EUR na ime refundacija za zajednicke nastupe turistickih
zajednica Makarske rivijere na kljunim emitivnim trziStima. Sredstva se odnose na
sufinanciranje troskova sajamskih nastupa u Becu i Miinchenu, gdje su Brela
predstavljena kao integralni dio jedinstvene regionalne ponude.

Preneseni viSak prihoda iz prethodnih godina

Financijski rezultat poslovanja, sukladno racunovodstvenim standardima za neprofitne
organizacije, knjigovodstveno se ne prenosi izravno u tekuce prihode, ve¢ se evidentira
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na kontima vlastitih izvora: viSak prihoda na racunu 5221, odnosno manjak prihoda
na racunu 5222 u slucaju negativnog rezultata.

Razliku izmedu prihoda i rashoda iz prethodnog razdoblja predstavlja rezervirani
viSak prihoda. Ova sredstva su klju¢na za odrzavanje tekuce likvidnosti ureda te
realizaciju planiranih projekata tijekom prva dva kvartala kalendarske godine, kada
je priljev sredstava od turisticke pristojbe i Clanarine, s obzirom na sezonalnost turizma,
minimalan.
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II. IZVRSENJE AKTIVNOSTI PO VRSTAMA I ZADACIMA

Podaci o izvrSenju zadataka utvrdenih Programom rada

Sve aktivnosti Turisticke zajednice opc¢ine Brela tijekom 2025. godine provedene su
sukladno Programu rada TZO Brela za 2025. godinu, odnosno Izmjenama i
dopunama Programa rada (rebalansu) usvojenim od strane SkupStine.

Operativno djelovanje ureda bilo je usmjereno na ostvarenje strateskih ciljeva:
unapredenje kvalitete boravka gostiju, promociju destinacije na klju¢nim emitivnim
trziStima te potporu lokalnim manifestacijama i razvoju turisticke infrastrukture.

U nastavku je prikazan detaljan tabli¢ni pregled aktivnosti i rashoda za razdoblje
sijecanj - prosinac 2025. godine, uz usporedni prikaz planiranih sredstava i njihova
konacnog ostvarenja.

TABLICA AKTIVNOSTI
lzvrSenje Udio
Programa lzvrSenje PR S mcnf]
PZI?);; a Re;:;': ns rada za 2025./Rebala Izvr;:nj
AKTIVNOSTI ° ° 2025. ns 2025. 5
godinu 2025.
(€) (€) (€) % %
1 ISTRAZIVANJE | STRATESKO
R 25.000 19.000 15.005 79 4
2 RAZVOJ TURISTICKOG
T 142.000 | 135.920 | 144.895 106 40
3 KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 86.000 69.588 64.342 96 18
4 DESTINACISKI MENADZMENT 59.000 47.800 46.373 101 13
5 CLANSTVO U STRUKOVNIM . i . 4DU/O1 i
ORGANIZACIJAMA
6 ADMINISTRATIVNI POSLOVI 80.000 90.000 95.108 106 26
/ REZERVA 5.000 4.000 200 80 0
8 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA . i . S i
1Z PRETHODNE GODINE




1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE... 15.005 EUR

Ukupno realizirano: 15.005 EUR (od planiranih 25.000 EUR)

1.1 Izrada strateskih, operativnih i akcijskih dokumenata

Opis stavke Iznos

Rashod na Kkraju obracunskog razdoblja 15.005€
Rebalans 19.000€
Planirana sredstva za 2025. 25.000€

AKtivnost: Izrada stru¢nih materijala - Plan upravljanja destinacijom

Opis aktivnosti i zakonski okvir: donoSenjem Zakona o turizmu (NN 156/23), koji je
stupio na snagu 1. sijeCnja 2024. godine, uspostavljen je novi zakonodavni okvir kojim su
turistickim zajednicama dodijeljene klju¢ne zadace u aktivnom upravljanju destinacijom
na nacelima odrzivosti.

Temeljem Zakona, TZO Brela u suradnji s Op¢inom Brela pristupa izradi Plana
upravljanja destinacijom. To je temeljni planski dokument koji odreduje smjer razvoja u
skladu s prostornim planovima, strateSkim dokumentima i o¢uvanjem lokalnih resursa.
S obzirom na to da je Op¢ina Brela razvrstana u visoku kategoriju indeksa turisticke
razvijenosti (ITR), Plan se obvezno temelji na znanstvenom izracunu prihvatnih
kapaciteta.

Postupak odabira i realizacija: Tijekom 2025. godine proveden je postupak
prikupljanja ponuda za izradu ovog kompleksnog dokumenta. Zaprimljeno je ukupno
pet (5) ponuda stru¢nih konzultanata. Nakon detaljne analize i evaluacije, odabrana je
optimalna ponuda koja u potpunosti zadovoljava metodoloSke kriterije propisane
Pravilnikom o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/24).

Status realizacije:

Nositelji: Tijela TZO Brela, Op¢ina Brela, odabrana stru¢na konzultantska tvrtka.
Financijski aspekt: Za aktivnost je prvotno bilo predvideno 25.000 EUR. Odabirom
ekonomski povoljnije (nije bila najpovoljnija nego optimalna) ponude i faznim
pla¢anjem sukladno razini dovrSenosti dokumenta, u 2025. godini realizirano je 15.005
EUR, ¢ime je postignuta znacajna uSteda u odnosu na plan.

Trenutni status: Dokumentacija je u zavrsnoj fazi izrade te se priprema za postupak e-
Savjetovanja, nakon Cega slijedi sluzbeno usvajanje na Opéinskom vije¢u na prijedlog
Turisti¢kog vije¢a TZO Brela.

RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA... 144.895 EUR

2.1.  Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda...
19.093 EUR, rebalansom predvideno 18.815 EUR

Opis stavke Iznos
Rashod na kraju obracunskog razdoblja 19.093€
Rebalans 18.814€
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Planirana sredstva za 2025. 26.000€

a. Francuska cesta - radionica suhozidne gradnje
Realizirano: 3.361 EUR (sukladno Rebalansu)

Opis stavke Iznos
Rashod na kraju obracunskog razdoblja 3.361€
Rebalans 3.361€

Planirana sredstva za 2025.

Opis i povijesni kontekst aktivnosti: Francuska cesta, kao zaSti¢eno kulturno dobro
upisano u Registar kulturnih dobara RH (od 2017. godine), predstavlja jedan od
najvaznijih spomenika graditeljske bastine u Brelima. TZO Brela sustavno radi na
njezinoj valorizaciji i zastiti, a radionice suhozidne gradnje, predvidene Idejnim
projektom sanacije iz 2019. godine, postale su klju¢ni alat njezine fizicke obnove i
promocije.

Realizacija u 2025. godini: Cetvrta po redu radionica odrzana je 18. listopada 2025.
godine. Na radionici je sudjelovalo 35 sudionika, medu kojima se uz ljubitelje bastine iz
Sire regije, svake godine biljeZi sve veci odaziv domicilnog stanovnistva, Sto ukazuje na
uspjeSno povezivanje lokalne zajednice s vlastitom povijesc¢u.

SadrZaj i strucno vodstvo: Kao i prethodnih godina, radionica je provedena uz stru¢no
vodstvo mentora iz udruge "Dragodid” te uz kontinuirani nadzor Konzervatorskog
odjela u Splitu.

Program je obuhvacéao:

Teorijski uvod o povijesti Francuske ceste i znacaju suhozida kao UNESCO-ve
nematerijalne kulturne bastine.

Prakti¢ni dio: u€enje tehnike zidanja "u suho", pravilan odabir i slaganje kamena te
korisStenje tradicionalnih alata.

Sanaciju oste¢enih segmenata podzida ceste pod nadzorom majstora suhozidne gradnje.
Ciljevi aktivnosti:

Prvenstveno edukacija: prenoSenje prakti¢nih vjestina gradnje na mlade generacije i
lokalno stanovnistvo.

Svijest o bastini: jaCanje svijesti o potrebi ocuvanja tradicionalnih tehnika gradnje koje
su dio identiteta naseg kraja.

Financijski aspekt: aktivnost je u potpunosti realizirana unutar planiranog iznosa od
3.361 EUR, ¢ime je osiguran kontinuitet ovog viSegodiSnjeg projekta.
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b. Razvoj i odrZzavanje planinarskih i pjeSackih staza... 4.687 EUR
Opis stavke Iznos
Rashod na kraju obrac¢unskog razdoblja 4.687€
Rebalans 4.331€
Planirana sredstva za 2025. 3.000€

Qo G ;
Realizirani kljuc¢ni zahvati u 2025.
Poseban naglasak u proteklom razdoblju stavljen je na zastitu kulturne bastine i
sigurnost posjetitelja kroz sljedece aktivnosti:

Francuska cesta: zbog sigurnosnih razloga te u skladu sa strogim smjernicama
Konzervatorskog odjela, izvrSeno je plansko preusmjeravanje jedne kratke trase. Ovim
zahvatom osigurana je dugovjecnost same ceste kao spomenika graditeljstva te su
izbjegnute kriticne toCke opasne za prolaznike.

Projekt Herceg kula: nastavljena je struc¢na suradnja s dr. sc. Josipom Belamari¢em
na pripremi i valorizaciji projekta Herceg kule. Ova suradnja jam¢i znanstvenu
utemeljenost u obnovi i prezentaciji ovog povijesnog lokaliteta.

c. Projekti na razini Makarske rivijere

Realizirane aktivnosti u 2025. godini

Stavka Detalji

Rashod na kraju obracunskog razdoblja 3.805€
Rebalans 3.823€
Plan za 2025. 4.000€




Naglasak u 2025. godini bio je na zajednickoj promociji i prezentaciji destinacije na kljuénim
europskim sajmovima:

1. Ferien-Messe Wien (Bec): na sajmu je sudjelovala direktorica TZO Brela u ulozi
informatora, uz jo$ jednog informatora. Fokus je bio na izravnoj komunikaciji s
austrijskim gostima koji su tradicionalno medu najbrojnijima u na$oj destinaciji.

2. f.re.e Minchen (Munchen): destinaciju su predstavljala dva angazirana informatora.
S obzirom na to da je rije¢ o najvecem bavarskom sajmu slobodnog vremena i
putovanja, fokus je bio na promociji outdoor ponude i cikloturizma te naravno, sunca i
mora.

Ovakav oblik promocije Makarske rivijere je uhodan model s ostalim TZ-ovima rivijere i TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije.

d. Izrada projektne dokumentacije ,Francuska cesta“.... 400 EUR
(Rebalansom predvideno 1.000 EUR)
Na zahtjev Upravnog odjela za zastitu okoliSa, komunalne poslove i infrastrukturu
Splitsko-dalmatinske Zupanije (SDZ), poduzeti su klju¢ni koraci za ocjenu prihvatljivosti
zahvata. Angazirana je strucna tvrtka koja je izradila:
Stru¢nu podlogu i zahtjev za ishodenje misljenja o potrebi procjene utjecaja zahvata na
okolis.
Stru¢nu podlogu i zahtjev za postupak Prethodne ocjene prihvatljivosti zahvata za
ekolosku mrezu (Natura 2000).
Na temelju izradene dokumentacije, zaprimljeno je sluzbeno RjeSenje Splitsko-
dalmatinske Zupanije kojim se potvrduje: ZA ZAHVAT NIJE POTREBNO PROVESTI
GLAVNU OCJENU ZA EKOLOSKU MREZU.
Ovo RjeSenje, s rokom valjanosti od 4 godine, predstavlja klju¢ni dokument koji otvara
vrata zavrSetku projektne dokumentacije i prijavi na javne pozive za sufinanciranje iz
fondova Europske unije i nacionalnih izvora. Ishodenjem RjeSenja otklonjena znacajna
administrativna prepreka, iako sama tehni¢ka obnova ceste predstavlja kompleksan
izazov. S obzirom na to da obnova zahtijeva visoku razinu struc¢nosti, a trziste se suocava
s deficitom kvalitetnih izvodaca, nuZan je oprezan pristup realizaciji kada do nje dode.

e. Ostali projekti (prijava na Javne pozive i natjecaje i ostali sli¢ni projekti)
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

Stavka Detalji

Rashod na kraju obracunskog razdoblja || 6.841 €

Rebalans 6.299 €

Plan za 2025. 6.000 €

UvrsStavanje ove stavke imalo je za cilj osiguravanje visokokvalitetne podloge za
uspjesno sudjelovanje u javnim pozivima i natjeCajima. Klju¢ne aktivnosti u 2025. godini
bile su:
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1. Dokumentacija lokaliteta "Herceg kula": U suradnji s dr. sc. Josipom Belamari¢em
i tvrtkom Geographica d.o.o., provedeno je sveobuhvatno terensko snimanje
fotogrametrijskim metodama i lasersko skeniranje kule. Izraden je precizan 3D
model u poligonalnoj formi i formi oblaka tocaka, uz poglede i presjeke u mjerilu
1:50 s iscrtanom strukturom zidova te geodetski situacijski nacrt stvarnog stanja
u mjerilu 1:200. IzvrSeno je i profesionalno fotografiranje kule i Sireg podrudja.

2. Zastita slogana "Everything is Brelative": Proveden je postupak registracije Ziga i
zaStite autorskih prava za slogan destinacije. Ovim ¢inom osigurano je
ekskluzivno pravo koriStenja brenda za naredno razdoblje od 10 godina.

2.3.Podrska razvoju turistickih dogadanja

a. Kulturna i zabavna dogadanja
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

Stavka Detalji

Rashod na kraju obracunskog razdoblja || 78.413,95 €

Rebalans 72.755,00 €

Plan za 2025. 55.000,00 €

Naglasak u 2025. godini bio je na obogacivanju turisticke ponude kroz organizaciju
manifestacija koje promoviraju kulturnu bastinu i autenti¢na iskustva posjetitelja.
Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Glazbeni programi i koncerti: Okosnicu ljetne ponude ¢inio je prepoznatljiv koncept
»Koncert ¢etvrtkom*, koji se odrZzavao u kontinuitetu od 1. svibnja do 30. rujna. U okviru
ovog programa realiziran je niz nastupa renomiranih izvodaca i bendova, kao npr.
koncerti: UrSula Najev & Black Coffee, BoZo Zupic’, Ivan Perak - Vecer pod zvijezdama,
LevelOne, Django trio, nastupi klapa Fjoret i Berulia, Cuvari svirala, Dreamers i sl.
Kreativni i edukativni sadrzaji:

Slikarske radionice za odrasle: Program namijenjen odraslima provodio se od 1. lipnja do
30. rujna, ¢ime je dodatno obogacena kulturna ponuda destinacije u predsezoni i
posezoni.

Ljetno kino na otvorenom: Projekt , Ljetno kino na plaZi Punta rata“ odvijao se svakog
petka od 1. srpnja do 31. kolovoza. Kino je i ove godine zabiljeZilo izuzetnu posjecenost.
Tradicionalne manifestacije i logistika: Uz tjedne programe, uspjesSno su organizirane i
sredisSnje proslave (Gospa od Karmela uz koncert Jurice Padena i Aerodrom, Dan Op¢ine
Brela uz koncert Tedi Spalata i klape Berulia i ribarskom veceri te drZzavni blagdani).
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Rashodi ukljucuju i sve nuzne popratne troskove: HDS ZAMP, vizualna rjesenja i smjestaj
izvodaca, dok honorare i tehni¢cku opremu za ove dvije manifestacije financira Op¢ina
Brela.

Konacno ostvarenje od 78.413,95 € predstavlja povec¢anje u odnosu na rebalansirani
iznos.

b. Besplatni program rekreacije
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

Stavka Detalji

Rashod na kraju obrac¢unskog razdoblja || 7.138,00 €

Rebalans 6.500,00 €

Plan za 2025. 9.000,00 €

Projekt ,Besplatni program rekreacije“ usmjeren je na poticanje zdravog nacina Zivota i
aktivnog provodenja slobodnog vremena, Cime se Brela dodatno pozicioniraju kao
»Zdrava i odrZiva destinacija“. Program je bio besplatan i dostupan svim posjetiteljima te
lokalnom stanovnistvu u razdoblju od svibnja do rujna 2025. godine.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Fokus na pilates: S obzirom na izuzetan interes i visoku posjecenost u prethodnim
razdobljima, naglasak je stavljen na program pilatesa. Aktivnosti su se provodile
svakodnevno (osim nedjelje) na dvije atraktivne lokacije: plazi Punta rata i platou ispred
hotela Soline. Ovakav raspored omogucio je maksimalnu dostupnost programa.

Analiza i optimizacija programa: Tijekom 2025. godine provedena je evaluacija
programa nordijskog hodanja. Zbog znatno slabijeg interesa u odnosu na ostale sadrzaje,
donesena je odluka o smanjenju intenziteta ovog dijela programa, uz planirano
usmjeravanje resursa na posjecenije aktivnosti u buduéim razdobljima.

Napomena o ostvarenju:

Konacni rashodi su niZi od inicijalno planiranih (9.000 €), Sto je rezultat optimizacije
programa i smanjenja troskova za aktivnosti s manjim interesom (nordijsko hodanje).
Realizacija od 6.964 € predstavlja blagi porast u odnosu na rebalans, ali ostaje u
okvirima racionalnog upravljanja sredstvima.
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c. Program za djecu
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

Stavka Detalji

Rashod na kraju obracunskog razdoblja || 4.749,00 €

Rebalans 4.400,00 €

Plan za 2025. 6.000,00 €

Buduci da su

»,Program za djecu“ osmisljen je kako bi se upotpunila ponuda sadrzaja namijenjenih
najmladima. S obzirom na nedostatak igraonica i slicnih zatvorenih prostora na
podrudju opcine, ovaj program predstavlja nuZnu dopunu postojec¢im djecjim igraliStima
i aqua parku.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Radionice za djecu: Odrzavale su se svake srijede u razdoblju od 1. srpnja do 31.
kolovoza, pruzajuci najmladim posjetiteljima interaktivno i zabavno iskustvo.

Ciljana sezonalnost: Aktivnosti su bile primarno fokusirane na srpanj i kolovoz, razdoblje
u kojem Brela biljeZe najveci udio obitelji s djecom, ¢ime je postignuta maksimalna
ucinkovitost i posjeenost programa.

Raznolikost sadrZaja: Program je obuhvacao angazman profesionalnih animatora,
organizaciju djecjih predstava te sportskih aktivnosti prilagodenih razli¢itim uzrastima.
Cilj je bio uciniti boravak obitelji kvalitetnijim kroz interaktivne i kreativne sadrzaje.
Komplementarnost ponude: Ovim aktivnostima djelomi¢no je premosten nedostatak
specifitne infrastrukture za djecu, pruzajuc¢i gostima dodatnu vrijednost i razlog za
odabir Brela kao obiteljske destinacije.

d. Festival gastronomije i vina - Autentica
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

Stavka Detalji

Rashod na kraju obra¢unskog razdoblja 13.666,60 €

Rebalans 13.600,00 €

Plan za 2025. 10.000,00 €
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Festival ,, Autentica“, odrzan polovicom svibnja, usp]esno je nastavio tradiciju promocije
bogate eno-gastro scene Brela i Makarske rivijere. Kao klju¢ni dogadaj u predsezoni,
festival je okupio renomirane vinare, kuhare i lokalne proizvodace, a cilj je brendirati
destinaciju kao uzbudljivo wine & gourmet odrediste.

Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Edukacija i strucni paneli: Festival je tradicionalno otvoren u Brelima uz stru¢ne panele.
U realizaciji su sudjelovali moderatori poput Ivice Puzela i Regine Zubanovi¢, dok je za
smjestaj panelista osigurana podrska partnera Sunce hoteli d.o.o..

Promocija i vizualni identitet: Poseban naglasak stavljen je na brendiranje kroz
kvalitetne materijale. [zradene su brosure, tiskani su banneri, plakati i roll-up sustavi te
su osmisljene i tiskane prigodne vrecice ,Autentica“. Digitalnu vidljivost i druStvene
mreZe podigli smo na viSu razinu (uz kvalitetne fotografije i promisljeni reels-i)
Gastronomska i vinska ponuda: Uz sudjelovanje lokalnih restorana i proizvodaca,
posjetitelji su uzivali u autenti¢cnim okusima, uz glazbenu podlogu DJANGO trio benda na
otvorenju te D] i grupe Cambi u lucici. Manifestacija je, uz kuharski show i izlagace,
ukljucila i radionice za djecu i slikarske radionice.

Medijska popracenost: Dogadaj su popratili domaci i strani novinari, ¢ime je osigurana
promocija Brela/Makarske rivijere kao prepoznatljive eno-gastro destinacije i izvan
glavne turisticke sezone.

Izazovi i smjernice za daljnji razvoj: 1ako je festival uspjesSno privukao posjetitelje i
medijsku pozornost, klju¢ni izazov za buduca izdanja ostaje povecanje razine
participacije lokalnog stanovnistva. Nuzno je pronaci nove modele suradnje i motivacije
kako bi se restorani u Brelima aktivnije ukljucili u festivalski program, ¢ime bi se
osigurala autenticnija i raznolikija ponuda na samom terenu.

Napomena o ostvarenju:
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Realizacija od 13.666,60 € gotovo je u potpunosti uskladena s rebalansom, a povecéanje u
odnosu na prvotni plan rezultat je Sirenja festivala na razinu rivijere te uvodenja
dodatnih edukativnih i promotivnih sadrzaja koji podiZu vrijednost projekta ,Autentica“.

e. Turisticka tura s vodicem ,Brela - otvori vrata Makarskog primorja*“
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja||1.400,00 €|
IRebalans 111.400,00 €]

Plan za 2025. 14.000,00 €|

Projekt je osmisljen kao odgovor na rastuci interes posjetitelja za autenti¢nim
iskustvima i dubljim povezivanjem s lokalnom kulturom. Cilj ture je pruziti turistima
jedinstvenu priliku za istrazivanje povijesnih znamenitosti, prirodnih ljepota i obicaja
Brela uz stru¢no vodstvo.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Suradnja sa strukom: Program je realiziran u uspjesnoj suradnji s Udrugom turistickih
vodic¢a Makarske rivijere i Zabiokovlja, ¢ime je osigurana visoka razina to¢nosti i
kvalitete pruzenih informacija.

Dinamika i dostupnost: Besplatne vodene ture organizirane su jednom tjedno tijekom
lipnja, srpnja, kolovoza i rujna. Ture su se izvodile na engleskom jeziku u trajanju od sat
vremena, Sto ih je ucinilo dostupnima Sirokom krugu stranih posjetitelja.

Edukativni karakter: Projekt je uspjeSno ispunio cilj upoznavanja turista s povijeS¢u
Brela i "otvaranja vrata" u $iri kontekst Makarskog primorja, ¢ime je znacajno
obogacdena izvanpansion ponuda mjesta.

Napomena o ostvarenju:

Konacna realizacija od 1.400,00 € znatno je niZa od prvotno planiranih 4.000,00 €, Sto je
rezultat precizno ugovorenog broja termina i optimizacije troSkova vanjske suradnje.
Iznos je u potpunosti uskladen s rebalansom, uz zadrzZavanje punog opsega planiranih
tjednih tura kroz cijelu sezonu.
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f. Utrka ,Absolute Biokovo Challenge*
Realizirane aktivnosti u 2025. godini

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja||2.000,00 €|
IRebalans 12.600,00 €]
Plan za 2025. 112.000,00 €]
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Sudjelovanjem u sufinanciranju medunarodnog trail dogadaja ,Absolute Biokovo
Challenge", TZO Brela nastavlja podrZavati projekte koji promoviraju aktivni odmor i
sportski turizam. Ova zahtjevna utrka direktno povezuje naSe mjesto s masivom
Biokova, isticudi prirodne ljepote i sportski potencijal regije.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Atraktivna ruta: Utrka simboli¢no i fizicki povezuje more i planinu; start je smjesten u
Brelima, dok se cilj nalazi kod planinarske kuce Pod Voscem, ¢ime se sudionicima pruza
jedinstven dozivljaj uspona i panoramskih vidika.

Medunarodni znacaj: Kao etablirani sportski dogadaj, utrka privlaci trkace iz cijelog
svijeta, Cime se Brela i Biokovo pozicioniraju kao vrhunske destinacije za trail tréanje i
ekstremne sportove.

Promocija zdravog Zivota: Projekt prati globalni trend rasta popularnosti planinskog
tréanja, promovirajuci zdrav i aktivan nacin Zivota te poticuci rekreaciju u prirodi izvan
glavne turisticke sezone (svibanj).

Napomena o ostvarenju:

Rashod na kraju obracunskog razdoblja iznosi 2.000,00 €, Sto je u potpunosti u skladu s
prvotnim planom za 2025. godinu. Iako je rebalans predvidio moguénost veceg ulaganja,
konac¢na realizacija zadrZana je na planiranoj razini uz uspjesno postizanje svih
promotivnih ciljeva.

g. Glavno da se klajmba
15. Memorijalni alpinisticki kamp , Glavno da se klajmba“

Realizirane aktivnosti u 2025. godini

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||500,00 € |
IRebalans 500,00 € |
IPlan za 2025. 113.000,00 €]




U listopadu 2025. godine u Brelima je odrZan jubilarni, 15. memorijalni alpinisticki
kamp ,,Glavno da se klajmba“. Ovaj tradicionalni skup, organiziran u suradnji SAK
Ekstrem Makarska s Komisijom za alpinizam HPS-a te zagrebackim odsjecima (AO PD
Zeljeznicar i AO PD Velebit), jedan je od najvaznijih alpinisti¢kih susreta u ovom dijelu
Europe.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Medunarodni karakter: Skup je okupio brojne alpiniste iz cijele Hrvatske i susjednih
zemalja, ¢ime Brela i planina Biokovo nastavljaju jacati imidz atraktivne destinacije za
planinarstvo, alpinizam i sportsko penjanje izvan glavne turisticke sezone.

Logistika i baza kampa: Gornji Kric¢ak se i ove godine pokazao kao optimalna polaziSna
tocka za penjacke uspone diljem Biokova, dok je sportska dvorana posluzila kao
srediSnje mjesto za struc¢na predavanja i interakciju sudionika.

Promocija aktivnog turizma: Projekt izravno doprinosi vidljivosti Brela kao odredisSta
koje nudi vrhunske uvjete za ekstremne sportove, ¢ime se aktivno potiCe produljenje
turisticke godine.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 500,00 € znatno je niZa od prvotno planiranih 3.000,00 €. Do
smanjenja troskova i posljedi¢nog rebalansa doslo je zbog otkazivanja dolaska glavnog
predavaca, renomiranog svjetskog alpinista Reinholda Messnera, €iji je nastup bio
okosnica planiranog bogatijeg programa i pratecih troSkova organizacije.

h. Advent

Stavka Detalji

Rashod na kraju obrac¢unskog razdoblja 7.698,00 €

Rebalans 6.000,00 €

Plan za 2025. 15.000,00 €
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4.12. (€etvrtak) i 5.12. (petak) / dvorana djecjeg vrti¢a ,Andeo ¢uvar"
10.00 sati / RADIONICA ,Izrada ¢izmica od Lego kockica®
5.12. (petak) / dvorana dje&jeg vrtiéa ,Andeo Euvar”
/ DOLAZAK SV. NIKOLE
9.12. (utorak) / dvorana djecjeg vrti¢a ,Andeo ¢uvar"
10.00 sati / PREDSTAVA ,Snje:
11.12. (€etvrtak) / dvorana djecjeg v Andeo cuvar*
17.00 sati / RADIONICA ,Svjetlo sv, Luce”
14.12.2025. (nedjelja) / mjesni dom u Gornjim Brelima
15 sati / RADIONICA ,lzrada patuljaka”

16.12. (utorak) / dvorana djeéjeg vrti¢a ,Andeo uvar*
17.00 sati / PREDSTAVA ,Bozi¢na bajka vilenjaka i prijatelja”
17.2. (srijeda) / dvorana djecjeg vrtica ,Andeo uvar*
17.30 sati / PREDSTAVA .Cvilidreta”
18.12. (Eetvrtak) / dvorana djeéjeg vrti¢a ,Andeo Euvar*
17.00 sati / RADIONICA ,Ukrasavanje medenjaka, izrada bozi¢nih ukrasa i aranzmana*

Tijekom prosinca 2025. godine, Turisticka zajednica op¢ine Brela, u bliskoj suradnji s
Djecjim vrticem Brela, provela je program ,Advent u Brelima“. Projekt je bio usmjeren
na obogacivanje dogadanja prvenstveno za djecu izvan glavne turisticke sezone.
Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Program za najmlade: Organizirane su brojne kreativne radionice i prigodne djecje
predstave u suradnji s djecjim vrticem u Brelima.

Suradnja s udrugom ,E pa $ta“: sufinanciranje dogadanja za advent u Gornjim Brelima.

Suradnja s ugostiteljima (Soline): Sufinanciranje humanitarnog dogadanja u lucici Soline.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 7.698,00 € znacajno odstupa od prvotno planiranih 15.000,00 €.
Do smanjenja troSkova doslo je uslijed optimizacije troskova logistike. Blago
prekoracenje rebalansa uzrokovano je dodatnim troSkovima tehnicke potpore za
osiguravanje kvalitete izvedbe svih planiranih radionica i veCernjih programa.

i. Drugi plivacki maraton , Oko Kamena Brela“

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia||2.928,00 €|
IRebalans 113.000,00 €]
[Plan za 2025. 115.000,00 €|

e

Na dan 14. rujna 2025. godine uspjeSno je odrzano drugo izdanje plivackog maratona
»,0ko Kamena Brela“. Organiziran u suradnji s istaknutom plivacicom Dinom Levacic i
Mladenom Levaci¢em, ovaj sportski dogadaj ima za cilj postati tradicionalno okupljanje
koje obogacuje ponudu Brela izvan glavne turisti¢ke sezone.

Klju¢ni naglasci realizacije:
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Logistika i sigurnost: Realizacija je obuhvatila kompletnu tehnicku podrsku, ukljucujuci
angaZman tvrtke Stotinka d.o.o. za precizno mjerenje vremena, najam razglasa i
pozornice za ceremoniju dodjele medalja te osiguravanje nuznog medicinskog nadzora
svih sudionika.

Promocija i brendiranje: Poseban fokus stavljen je na vizualni identitet maratona kroz
dizajn i tisak unikatnih majica s logotipom manifestacije te osiguravanje prigodnih
nagrada za najuspjeSnije natjecatelje.

Zajednica i gastronomija;: UspjeSno je ostvarena suradnja s lokalnom udrugom ,,E pa sta“,

¢ime smo osigurali zajednicki rucak za sve sudionike, ¢cime je dodatno naglasen
drustveni karakter manifestacije i potaknuto zajedniStvo lokalnog stanovnistva.
Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 2.928,00 € gotovo je u potpunosti uskladena s rebalansom od
3.000,00 €, dok je znacajno niZa od prvotno planiranih 5.000,00 €. USteda u odnosu na
prvotni plan postignuta je optimizacijom tro$kova organizacije i logistike bez
kompromitiranja sigurnosnih standarda i kvalitete samog natjecanja.

j- Ostali nespomenuti projekti
Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Ostali nespomenuti projekti

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||6.958,00 €|
IRebalans 16.000,00 €]
IPlan za 2025. 14.000,00 €]

Ova stavka obuhvaca ostale projekte usmjerene na razvoj turistickih dogadanja i
poticanje kreativnih sadrzaja u Brelima. Kroz ove aktivnosti TZO Brela direktno utjece
na kvalitetu boravka gostiju, ali i na aktivno ukljuc¢ivanje lokalne zajednice u turisticki
proizvod.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Kreativni turizam - ,Brelative Kind of Art": Od 1. lipnja do 30. rujna svakog ponedjeljka
odrZavale su se slikarske radionice koje su zabiljeZile izvrstan odaziv. Ovaj program
prepoznat je kao vrhunski dodatni sadrzaj koji gostima nudi autenti¢no i kreativno
iskustvo tijekom ljetne sezone.

Suradnja s odgojno-obrazovnim ustanovama: UspjeSno je ostvarena suradnja s
Osnovnom Skolom Brela kroz osiguravanje nagrada za tradicionalne maskare. Ovim se
potice oCuvanje lokalnih obicaja i ukljucivanje najmladih u druStvena dogadanja op¢ine.
Fleksibilnost u razvoju: Kroz ovu stavku omogucena je brza reakcija na potrebe
destinacije i podrSka manjim inicijativama koje znac¢ajno podiZu op¢i dojam o Brelima
kao Zivoj i angaZiranoj sredini.

2.5.  Podrska turistickoj industriji

Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Podrska marketinskim aktivnostima (Objekti u
domacinstvu)

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja||350,00 € |
|Reba1ans ||350,00 € |
Plan za 2025. 113.000,00 €]
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Projekt je pokrenut s ciljem modernizacije prezentacije i komunikacije privatnog
smjeStaja te ugostiteljskih objekata na podrucju Brela. Kroz sustav Javnog poziva,
Turisticka zajednica opc¢ine Brela planirala je sufinancirati marketinske aktivnosti
iznajmljivaca i vlasnika restorana kako bi se ojacala konkurentnost destinacije u skladu s
globalnim trendovima.

Kljucni naglasci realizacije:

Transparentnost i podrska: Objavljen je Javni poziv za prijavu programa financiranja,
¢ime je stvoren sluzbeni okvir za direktnu podrsku vlasnicima objekata u njihovim
promotivnim naporima.

Poticanje kvalitete: Inicijativa je bila usmjerena na profesionalizaciju vizualne i digitalne
prisutnosti privatnog sektora, Sto izravno utjeCe na imidz cijele destinacije.

Evaluacija potraznje: Provedbom projekta u 2022.-2025. godini testiran je interes
dionika za ovaj specifican vid suradnje, Sto je posluzilo kao osnova za planiranje buduc¢ih
strateskih aktivnosti TZ-a.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 350,00 € znatno je niZa od planiranih 3.000,00 €. Tijekom
trajanja poziva zaprimljena su i odobrena ukupno dva zahtjeva, ¢ime su iscrpljene
iskazane potrebe na terenu za tekucu godinu. Zbog slabog odaziva i malog broja prijava,
projekt je zakljucen s tim iznosom te je odluceno da se isti ne uvrstava u Program rada
za 2026. godinu.

KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE........ 64.342 EUR
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

a. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Podrska u organizaciji studijskih
putovanja novinara i agenata, suradnja s TZ SDZ i HTZ

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||189,20 € |
IRebalans 11.000,00 €]
IPlan za 2025. 113.000,00 €]

Tijekom 2025. godine, Turisticka zajednica opcine Brela pruZala je kontinuiranu
logisticku i stru¢nu podrsku u organizaciji studijskih putovanja stranih novinara,
agenata i predstavnika organizatora putovanja. Aktivnost se provodi u koordinaciji s
Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zupanije (TZ SDZ) i Glavnim uredom
Hrvatske turisticke zajednice (HTZ).

Klju¢ni naglasci realizacije:

Konacna realizacija od 189,20 € znatno je niZa od prvotno planiranih 3.000,00 €. Ovakav
ishod rezultat je manjeg broja dolazaka delegacija koordiniranih putem HTZ-a tijekom
2025. godine, ali i ¢injenice da je znacajan dio troskova realiziranih posjeta pokriven
izravno od strane TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije. S obzirom na to da je TZ SDZ za
2026. godinu najavila znatno veci broj dolazaka novinara koje ¢e organizirati neovisno o
HTZ-u, u idu¢em proracunskom razdoblju ocekuje se povecanje aktivnostiis tim
povezanih troskova lokalne TZ.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

a. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Stvaranje i redovito kreiranje
sadrZaja na mreZnim stranicama i drustvenim mrezama

27



|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja||8.162,00 € |

IRebalans 1110.000,00 €]
[Plan za 2025. 1110.000,00 €|
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Digitalna prisutnost prepoznata je kao jedna od najvaznijih komponenti uspjeha u
danas$njem turizmu. Tijekom cijele 2025. godine fokus je bio na stvaranju kvalitetnog i
inspirativnog sadrZaja koji prati sve faze putovanja gosta - od inicijalnog istrazivanja i
planiranja do dijeljenja doZivljaja s destinacije.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Multimedijalni sadrZaj i platforme: Fokus aktivnosti bio je na kreiranju materijala i
vodenju profila na klju¢nim drustvenim mreZama: Facebook, Instagram i TikTok.
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SadrZaj je prilagoden specificnostima svake platforme kako bi se postigao maksimalan
angaZman i vidljivost.

SEO i edukativni sadrZaj: Redovito pisanje blogova i objava na mreznim stranicama
pretraga, istovremeno informirajuci i inspirirajuci potencijalne posjetitelje.

Prijevodi: Dio sredstava utroSen je na profesionalne usluge prijevoda za web stranicu.
Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 7.900,00 € niZa je od planiranih i rebalansom predvidenih
10.000,00 €. Usteda je postignuta kroz ucinkovito upravljanje internim resursima i
optimizaciju troskova produkcije digitalnih materijala, pri ¢emu je zadrZan visok
standard kvalitete i kontinuirana prisutnost na svim strateskim digitalnim kanalima.

b. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Izrada i distribucija
promotivnih materijala

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblia||2.17 6,00 € |
[Rebalans 115.300,00 € |

[Plan za 2025. 110.000,00 €|

nnnnnn 0

poenyting

5 el

BroSura Brela

Promotivni materijali predstavljaju klju¢ni alat u oblikovanju percepcije brenda i
pruZanju relevantnih informacija turistima u samoj destinaciji. Aktivnosti u 2025. godini
bile su usmjerene na modernizaciju tiskanih materijala i uskladivanje s novim vizualnim
standardima Makarske rivijere i samih Brela.
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Kljucni naglasci realizacije:

Nova imidZ brosura Brela: Uspjesno je realiziran tisak nove glavne brosure TZO Brela,
koja na suvremen i vizualno atraktivan nacin prezentira najvaznije atribute destinacije,
sluZe¢i kao osnovni ,,materijalni“ promotivni materijal za posjetitelje.

Suradnja na razini Makarske rivijere i kvaliteta sadrZaja: Provedena je profesionalna
lektura nove imidZ broSure Makarske rivijere. Ovime je osigurana visoka razina jezi¢ne
ispravnosti i profesionalnosti materijala koji Brela predstavlja u Sirem regionalnom
kontekstu.

Informativna podrska: Uz glavne broSure, nastavljeno je s pripremom i distribucijom
prate¢ih materijala poput planova mjesta, vodi¢a i mapa, ¢ime se osigurava da gosti u
svakom trenutku imaju pristup to¢nim i korisnim informacijama.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 2.176,00 € znatno je niZa od prvotno planiranih 10.000,00 € te
rebalansa od 5.300,00 €. Ovakav financijski ishod rezultat je dinamike produkcije; iako
su pripreme za viSe razli¢itih materijala zapocete, u ovoj su fazi finalizirani i naplaceni
tisak glavne broSure te usluge lekture, dok ¢e se ostali planirani tiskani materijali
(planinarske mape, cjenici i sl.) sukcesivno realizirati u narednom razdoblju ovisno o
potrosnji zaliha.

c. Dizajn i graficka obrada promotivnih materijala

Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Dizajn i graficka obrada promotivnih
materijala

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||3.865,00 €|
IRebalans 13.500,00 €]

IPlan za 2025. 17.000,00 €]

DOBRO DOSLF/ WELCOME / WILLKOMMEN

EVERYTHINGIS -~

BRELATIVE

“www.brejaihr—*

NAI MATIA

e A AR 5 ) . :f{A e, S _“7" .

Graficka obrada i dizajn ¢ine vizualnu okosnicu svih promotivnih aktivnosti TZO Brela.
Tijekom 2025. godine fokus je bio na kreiranju upecatljivih vizuala koji komuniciraju
jedinstvenost destinacije te na uvodenju novog kreativnog koncepta koji povezuje sve
aspekte ponude.

Kljucni naglasci realizacije:

Slogan i autorska prava: Odnosi se na slogan ,Everything is Brelative“ za koji smo
regulirali autorska prava. Ovaj koncept postao je trenutni temelj vizualnog identiteta
destinacije.
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Outdoor oglasavanje: Dizajniran je i postavljen novi vizual za billboard na zapadnom
ulazu u Brela (predio Novaci), ¢ime je osigurana maksimalna vidljivost i atraktivna
dobrodoslica posjetiteljima koji dolaze u destinaciju.

Promotivni asortiman i manifestacije: Realiziran je dizajn tematskih majica ,Brelative” za
2025. godinu te vizualni identitet za djecji advent, Cime je osiguran dosljedan i
profesionalan izgled svih promotivnih materijala vezanih uz dogadanja u organizaciji
TZ-a.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 3.865,00 € premasila je iznos predviden rebalansom (3.500,00
€), ali je ostala znatno ispod prvotno planiranih 7.000,00 €..

d. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Tisak promotivnog materijala

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||6.884,00 €|
IRebalans 14.134,00 €]
IPlan za 2025. 17.000,00 €]

Tisak promotivnih materijala predstavlja zavrSnu fazu produkcije koja omogucuje
fizicku prisutnost brenda na trzistu i kvalitetnu interpretaciju ponude Brela.

Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Regionalna suradnja (Makarska rivijera): Realiziran je financijski udio TZO Brela u tisku
zajednicke broSure Makarske rivijere. Ovakav pristup omogucuje troSkovno uc¢inkovitu
promociju cijele regije uz isticanje Brela kao njezina klju¢nog dijela.

Tisak billboarda: 1zvrsen je tisak i tehnicko postavljanje vizuala na billboardu u
Novacima (zapadni ulaz u Brela). Ovim kanalom osigurana je visoka frekvencija
kontakata s posjetiteljima.

Specijalizirane publikacije: 1zvrSen je otkup odredenog dijela naklade magazina
SeaGazing (posvecenog Makarskoj rivijeri). Ovaj premium magazin koristi se kao
profinjeni promotivni alat za ciljane skupine gostiju koje traze dublji uvid u lifestyle i
ponudu destinacije.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 6.884,00 € gotovo je dosegla prvotno planirani iznos od 7.000,00
€, ali je bila znatno viSa od rebalansom predvidenih 4.134,00 €. Do povecanja rashoda u
odnosu na rebalans doslo je zbog odluke o snaznijem prisustvu u regionalnim tiskanim
medijima (magazin SeaGazing) te zbog dinamike tiska zajednic¢kih materijala Makarske
rivijere koji su finalizirani u punom opsegu unutar ove proracunske godine.

e. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Makarska rivijera - marketing

podrucja
|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblia||2.855,00 €|
IRebalans 12.855,00 €]
IPlan za 2025. 13.000,00 €]

Ovaj projekt predstavlja stratesko udruZzivanje turistickih zajednica s podrucja Makarske
rivijere u svrhu zajednickih marketinskih nastupa i oglasavanja. Cilj je jedinstvena i
snaznija interpretacija ponude cijele regije, ¢ime se postiZe veca vidljivost na
zahtjevnom medunarodnom turistickom trzistu.
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Kljucni naglasci realizacije:

Medunarodna promocija na sajmu u Becu: Glavna aktivnost u 2025. godini bila je
uspjeSna prezentacija ponude Brela u sklopu zajedni¢kog Standa Makarske rivijere i
Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije na sajmu u Becu.

Sinergija udruZenog oglasavanja: Sudjelovanjem u zajednic¢kim projektima Makarske
rivijere racionaliziraju se troSkovi promocije uz istovremeno povecanje dosega
marketinskih poruka prema klju¢nim emitivnim trzistima poput Austrije.

Jacanje regionalnog brenda: Kroz zajednicko oglasavanje i koordinirane aktivnosti s
ostalim turisti¢kim zajednicama rivijere, osigurana je dosljedna komunikacija regije kao
atraktivne i cjelovite destinacije.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 2.855,00 € u potpunosti je uskladena s rebalansom te se
neznatno razlikuje od prvotno planiranih 3.000,00 €. Sredstva su namjenski i racionalno
utroSena na pokrivanje troskova zajedni¢kog sajamskog nastupa, ¢ime je ostvaren
planirani obujam regionalne suradnje za 2025. godinu.

f. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Kreiranje sadrzaja i suradnja /
Promo offline

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia||9.387,00 €|
IRebalans 19.000,00 €]
IPlan za 2025. 18.000,00 €]

OglaSavanje u specijaliziranim tiskovinama i magazinima predstavlja vaZzan segment
marketing miksa TZO Brela, omogucujudi izravan pristup specifi¢nim ciljnim skupinama.
Tijekom 2025. godine, s posebnim fokusom na prvu polovicu godine, provedena je
intenzivna kampanja u prestiznim tiskovinama na klju¢nim trziStima.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Snazna prisutnost na slovenskom trzistu: Realiziran je niz oglasnih rjeSenja i promotivnih
tekstova u vodeéim slovenskim medijima kao Sto su Dnevnik d.d., NIKA, Media24 i
Avtofokus, ¢ime je osigurana visoka vidljivost Brela pred tradicionalno najvjernijim
gostima.

Njemacko trZiste i specijalizirani magazini: Ostvarena je suradnja s magazinom Lust auf
Kroatien te je nastavljeno oglasavanje u HotSpot magazinu.

Regionalna i Zupanijska suradnja: TZO Brela je aktivno sudjelovala u izradi i oglasavanju
unutar vodica za podrucje Splitsko-dalmatinske Zupanije te vodica Makarske rivijere i
otkupa istih.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 9.387,00 € premasila je prvotno planiranih 8.000,00 € i rebalans
0d 9.000,00 €. Do povecanja rashoda doslo je zbog proSirenja zakupa oglasnog prostora
u slovenskim medijima uslijed povoljnih prilika za dodatnu vidljivost u klju¢nim
terminima predsezone, kao i zbog participacije u novim, visokokvalitetnim regionalnim
vodic¢ima koji nisu bili u potpunosti planirani u prvoj fazi proracuna.

g. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Dijateka fotografija
|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||3.900,00 €|




|Stavka ||Detalji |
IRebalans 113.900,00 €]

IPlan za 2025. 14.000,00 €]

Kvalitetna fotografija ostaje najsnazniji alat za privlaCenje paZnje potencijalnih turista i
stvaranje pozitivnhog prvog dojma o destinaciji. Tijekom 2025. godine sustavno se radilo
na nadopuni dijateke profesionalnim vizualnim materijalima koji sluZe kao osnova za
sve oblike online i offline promocije, odnose s medijima te suradnju s partnerima.
Dobivene fotografije koristimo kao klju¢ni element u izradi online i offline materijala za
oglaSavanje te u tiskanim broSurama i katalozima.

Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Suradnja s renomiranim autorom: Ostvarena je uspjesna suradnja s poznatim fotografom
Julienom Duvalom, ¢ime je osiguran set visokoprofesionalnih, autenti¢nih i inspirativnih
fotografija koje na umjetnicki i tehnicki vrhunski nac¢in prikazuju Brela.

Fokus na trajnu vrijednost: Za razliku od dinami¢nog sadrZaja za druStvene mreZe (poput
reels videa), ovaj projekt je usmjeren na stvaranje baze fotografija visoke rezolucije
namijenjenih medijskim objavama, tiskanim brosurama i strateSkom brendiranju.
Vizualni identitet destinacije: Fotografije obuhvacaju prirodne ljepote, kulturnu bastinu i
gastronomsku ponudu, ¢ime se osigurava moderna i privlacna interpretacija Brela u
svim marketinSkim kanalima.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 3.900,00 € u potpunosti je uskladena s rebalansom te je
minimalno odstupila od prvotno planiranih 4.000,00 €. Investicija je u cijelosti
usmjerena na angazman vrhunskog fotografa, Sto se pokazalo kao opravdan trosak s
obzirom na to da su dobiveni materijali klju¢ni element vizualne komunikacije TZO
Brela.

h. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Suveniri i ostali promotivni

materijali
|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||6.811,00 €|
IRebalans 16.800,00 €]
[Plan za 2025. 16.000,00 €]
"
—
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Planirana sredstva utrosena su na nabavu autenti¢nih suvenira i promidzbenih
materijala namijenjenih novinarima, partnerima, VIP gostima te $iroj publici. Ovi
materijali sluZe kao trajni podsjetnik na boravak u destinaciji i snazan su alat u
promicanju vrijednosti Brela kroz izravan kontakt s posjetiteljima.

Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Uspjeh linije ,Everything is Brelative“: Tradicionalno je proveden tisak i distribucija 1.000
komada tematskih majica s ovim sloganom. Projekt je zabiljeZio izniman uspjeh,
postajuci prepoznatljiv simbol ne samo medu turistima, ve¢ i medu lokalnim
stanovnistvom, ¢ime je dodatno osnaZen lokalni identitet i brend destinacije.

Autentic¢ni suveniri: Ured TZO Brela opremljen je novim zalihama prigodnih suvenira
poput prirodnih sapuna, magneta i slicnih artikala koji odraZavaju duh mjesta. Ovi se
predmeti koriste za svakodnevnu promociju u uredu i kao prigodni darovi za suradnike.
VIP i partnerska promocija: Osiguran je kontinuitet u darivanju klju¢nih partnera i
novinara, ¢ime se kroz personalizirani pristup gradi dugoro¢na naklonost i pozitivna
slika o Brelima u profesionalnim krugovima.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 6.811,00 € pratila je iznos predviden rebalansom (6.800,00 €),
Sto je blagi porast u odnosu na prvotno planiranih 6.000,00 €.

i. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Ostali promotivni materijali

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||4.144,00 €|
IRebalans 14.000,00 €]
IPlan za 2025. 14.000,00 €]

Ova stavka obuhvaca nabavu i produkciju dodatnih promotivnih sredstava koji nisu
obuhvaceni primarnim kategorijama, a pridonose cjelovitoj i kvalitetnoj interpretaciji
ponude Brela.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Brend , Everything is Brelative“: Sredstva su najve¢im dijelom utroSena na dizajn i tisak
platnenih torbi s nasim sloganom. Ovim se projektom nastavlja uspjesna serija
promotivnih artikala koji su vizualno atraktivni i funkcionalni u svakodnevnoj uporabi.
Ekoloska osvijeStenost: Izbor platnenih torbi umjesto jednokratnih materijala dodatno
komunicira opredijeljenost Brela prema odrzivom turizmu, Sto posjetitelji sve viSe
prepoznaju i cijene.

Mobilna promocija: Distribucijom ovih torbi turistima i partnerima, brend ,Brelative“
dobiva dodatnu vidljivost izvan same destinacije, pretvarajuci svakodnevni predmet u
efektan promotivni alat.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 4.144,00 € gotovo u potpunosti prati planirani iznos i rebalans od
4.000,00 €.
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3.4. Internetske stranice

a. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Odrzavanje internetske stranice

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia||3.560,00 €|
IRebalans 113.600,00 €]
IPlan za 2025. 113.000,00 €]

Sluzbena web stranica predstavlja centralno informacijsko cvoriste destinacije (digitalna
visit karta). Redovito odrzavanje i tehnicko unapredenje osiguravaju njezinu
dostupnost, sigurnost te visoku razinu funkcionalnosti za sve korisnike, Sto je klju¢no za
kvalitetnu digitalnu promociju Brela.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Nadogradnja infrastrukture (hosting): Zbog povecanog prometa i koli¢ine
multimedijalnog sadrzaja, izvrSeno je povecanje hosting paketa. Time je osigurana veca
brzina ucitavanja stranice i stabilnost sustava tijekom vrhunca turistic¢ke sezone.
Uskladenost i sigurnost: Sustav Cookiebot radi potpune uskladenosti s GDPR regulativom,
te su pokriveni troskovi CMS licenci, SSL certifikata i redovitog pohranjivanja
sigurnosnih kopija podataka.

Softversko odrZavanje: Kontinuirano su azurirani softver, teme i dodaci, ¢ime je
sprijecena ranjivost sustava na zlonamjerne napade i osigurana tehni¢ka podrska za
rjeSavanje tekucih upita.

Napomena o odstupanju od plana:

Konac¢na realizacija od 3.560,00 € pratila je iznos predviden rebalansom (3.600,00 €),
Sto predstavlja povecanje u odnosu na prvotno planiranih 3.000,00 €.

3.5. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
radionice

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||3.305,00 €|
IRebalans 13.500,00 €]
[Plan za 2025. 17.000,00 €]

Ova grupa rashoda obuhvaca klju¢ne aktivnosti izravne promocije na emitivnim
trziStima kroz zajednicke nastupe s klasterom Makarska rivijera i Turistickom
zajednicom Splitsko-dalmatinske Zupanije (TZ SDZ). Sudjelovanje na sajmovima i
radionicama omogucuje izravan kontakt s partnerima i potencijalnim gostima te jacanje
pozicije Brela na globalnoj turistickoj karti.

Klju¢ni naglasci realizacije:
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Medunarodni sajamski nastupi: direktorica TZO Brela sudjelovala je kao informator na
prestiznom sajmu B-Travel u Barceloni u suradnji s TZ SDZ. Takoder, odradene su
pripreme i pokriven dio troSkova za informatora na sajmu MATKA u Helsinkiju
(planiran za sije¢anj 2026.) za TZ SDZ.

Studijsko putovanje: Realizirano je studijsko putovanje u organizaciji TZ SDZ,
namijenjeno edukaciji i razmjeni iskustava s drugim destinacijama.

Sinergija klastera: Kroz suradnju s partnerima Makarske rivijere, osigurana je
zastupljenost Brela na klju¢nim trZiStima srednje i zapadne Europe, ¢ime se
racionaliziraju troskovi pojedina¢nih nastupa uz postizanje maksimalnog promotivnog
ucinka.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 3.274,00 € uskladena je s rebalansom od 3.500,00 €, ali je znatno
niza od prvotno planiranih 7.000,00 €. Do smanjenja troSkova doSlo je zbog knjiZenja
rashoda na drugim projektima unutar plana TZO Brela za 2025.

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti

a. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Turisticko-informativne aktivnosti -
Turisticka signalizacija, smjerokazi i info table

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||105,00 € |
IRebalans 113.000,00 €]
IPlan za 2025. 16.000,00 €]

Odrzavanje turisticke signalizacije i informativnih tabli predstavlja temeljnu aktivnost za
osiguravanje visoke kvalitete boravka i sigurnosti posjetitelja u Brelima. Zbog
specifi¢nih klimatskih utjecaja (sunce, sol) te povremenih slucajeva devastacije,
sustavna obnova i dopuna signalizacije nuzna je za ispravno informiranje turista.
Klju¢ni naglasci realizacije:

OdrZavanje funkcionalnosti: 1zrada i ugradnja table planinarskih staza na Kricku pored
DVD Brela, izrada i ugradnja table za plazu na kojoj je dozvoljeno kupanje psima.
Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 105,00 € iznimno je niska u odnosu na planiranih 6.000,00 € i
rebalans od 3.000,00 €. Ovako veliko odstupanje iskljucivo je rezultat problema u
suradnji s tvrtkom Prvi treptac¢. Naime, dobavljac je ispostavio neispravan racun s
viSkom naplacenih stavki koje nisu isporucene. Zbog iznimne tromosti tvrtke u
komunikaciji te sporosti u ispravljanju racuna, ali i same izrade, proces naplate i
finalizacije preostalih radova nije okoncan unutar ovog obracunskog razdoblja.

3.7. Oglasavanje destinacijske ponude

Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Koordinacija i provedba udruzenog
oglasavanja na lokalnoj razini

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblia||9.000,00 €|
IRebalans 19.000,00 €]
[Plan za 2025. 18.000,00 €]

Ovaj projekt temelji se na modelu javno-privatnog partnerstva, ¢cime se udruzuju
sredstva i marketinski napori sustava turistickih zajednica i gospodarskih subjekata. Cilj




je sinergijsko djelovanje na klju¢nim emitivnim trzistima kako bi se povecala vidljivost i
privukao veci broj posjetitelja izvan glavne sezone.

Kljucni naglasci realizacije:

Stratesko partnerstvo: Aktivnost je uspjeSno provedena u suradnji s tvrtkom Sunce hoteli
d.d. (Bluesun Hotels & Resorts), ¢ime je ostvaren zajednicki nastup prema potencijalnim
turistima i optimiziran promotivni budZzet.

Fokus na kljucna trZista i proizvode: OglaSavanje je bilo usmjereno na prioritetna trzista
Njemacke, Slovenije i Austrije. Naglasak je stavljen na prioritetne turisticke proizvode
kao Sto su aktivni odmor (biciklizam, planinarenje, pjeSacenje), kulturne ture, poucne
staze te odmori$ni turizam.

Multikanalni pristup: Promocija je obuhvatila kombinaciju tradicionalnih tiskovina i
digitalnih kanala oglasavanja, pruZajuci potencijalnim gostima sveobuhvatne informacije
o specificnim vrijednostima i mogu¢nostima u destinaciji.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 9.000,00 € u potpunosti je uskladena s rebalansom proracuna.
Povecanje u odnosu na prvotno planiranih 8.000,00 € rezultat je dogovorene proSirene
kampanje s privatnim partnerom, ¢ime je osiguran jaci intenzitet oglasavanja na
strateski vaZnim trziStima srednje Europe tijekom klju¢nih razdoblja bukiranja. Izvjestaj
o pojedinac¢nim stavkama udruZenog oglaSavanja dostupan je u uredu TZO Brela.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT ....... 46.373 EUR

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije

a. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Turisticki informacijski sustavi

- mVisitor
|Stavka ||Deta1ji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja||3.000,00 €|
IRebalans 113.000,00 €]
IPlan za 2025. 113.000,00 €]

Nastavljeno je koristenje aplikacije mVisitor, koja se od 2023. godine pokazala kao
neophodan alat u modernizaciji komunikacije izmedu TZO Brela i privatnih
iznajmljivaca. Sustav omogucuje iznimno jednostavno i brzo prijavljivanje gostiju, ¢ime
se znacajno smanjuje administrativni teret za pruzatelje usluga u domacinstvu.
Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Besplatna usluga za iznajmljivace: TZO Brela u potpunosti podmiruje troskove
licenciranja, osiguravajuci svim iznajmljiva¢ima besplatan pristup naprednim
funkcijama poput slanja personaliziranih linkova gostima i prijave putem QR koda.
Visoka prihvacenost: Zbog svoje intuitivnosti i moguc¢nosti udaljenog prikupljanja
podataka od gostiju, sustav je postao preferirani nacin prijave na podrucju Brela,
nadomjestajuci nedostatke trenutnih nacionalnih rjeSenja.

Napomena:

Konacna realizacija od 3.000,00 € u potpunosti odgovara planiranim sredstvima i
rebalansu.
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4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

a. Edukacije i struc¢ni skupovi na razini destinacije
Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Edukacije i stru¢ni skupovi na razini destinacije

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia||2.532,00 €|
IRebalans 111.900,00 €]

IPlan za 2025. 112.000,00 €]

Skeniraj QR kod za
pridruzivanje Zajednici
et )

Organizacija edukacija i stru¢nih skupova klju¢na je za podizanje razine znanja lokalnih
dionika i poticanje inovacija u turistickoj ponudi. Fokus u 2025. godini bio je na
kontinuiranoj podrsci i informiranju privatnih iznajmljivaca kroz digitalne alate,
omogucujuci im brzi pristup relevantnim informacijama i trendovima.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Digitalna zajednica iznajmljiva¢a: Najznacajniji dio aktivnosti odnosi se na suradnju s
platformom Digitalni.hr i vodenje Viber zajednice za iznajmljivace s podrucja TZO Brela.
Ova zajednica trenutno broji 135 ¢lanova, Cime je uspostavljen izravan i brz kanal
komunikacije za dijeljenje vaZnih obavijesti, zakonskih promjena i savjeta za poslovanje.
Poticanje kvalitete: Kroz radionice i digitalno savjetovanje, lokalnim dionicima
omoguceno je generiranje novih ideja za unapredenje vlastitih objekata i usluga, Sto
izravno pridonosi ukupnoj kvaliteti destinacije.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 2.532,00 € premasila je i prvotni plan i rebalans od 1.900,00 €.

b. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Nagrade i priznanja

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblia||1.365,10 €|
IRebalans 111.400,00 €]
[Plan za 2025. 12.000,00 €]

Nagrade i priznanja predstavljaju dugogodiSnju tradiciju TZO Brela kojom se iskazuje
posebna paZznja i zahvalnost gostima koji desetlje¢ima vjerno biraju nasu destinaciju.
Ova aktivnost ima iznimno pozitivan odjek kod posjetitelja, jacajuci njihovu
emocionalnu povezanost s Brelima i poticu¢i usmenu predaju kao jedan od najvrjednijih
oblika promocije.

Klju¢ni naglasci realizacije:
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Dodjela zlatnih priznanja: Tijekom 2025. godine realizirane su tri sve¢ane dodjele za
stalne goste koje su prijavili njihovi domacini. Nagradeni su parovi: Joerg i Heike Bienert,
Bruno i Dorit Jestadt te Thomas Strusik i Anke Neubecker.

Simbolika i kvaliteta: u Op¢ini Brela, vjernim gostima uruceni su tradicionalni zlatni
privjesci s ugraviranim imenom, godinom i logotipom Brela.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 1.365,10 € gotovo je u potpunosti uskladena s rebalansom od
1.400,00 €. Smanjenje u odnosu na prvotno planiranih 2.000,00 € rezultat je broja
sluzbenih prijava domacina za vjerne goste koji ispunjavaju kriterije za dodjelu zlatnika
u ovoj godini. Naravno, uvjet je, obveza i odgovornost domacina goste redovito
prijavljivati.

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

a. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Uredenje i odrzavanje zelenih

povrsina
|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||31.992,00 €|
IRebalans 130.000,00 €|
IPlan za 2025. 130.000,00 €]

Uredene zelene povrsSine je vrlo bitno za svaku turisticku destinaciju. Ova aktivnost
zahtijeva kontinuiranu posvecenost i znacajne resurse kako bi se ocuvao uredan izgled
destinacije i zaStitile njezine prirodne ljepote. TZO Brela u ovom segmentu usko
suraduje s lokalnim stru¢njacima, osiguravajuci visoki standard odrZavanja tijekom
cijele godine.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Kontinuirano odrZavanje: Sukladno visSegodi$Snjem ugovoru s lokalnim obrtom ,RM*,
osigurano je redovito odrzavanje javnih zelenih povrsina uz mjesecni trosak od 1.650,00
€. To obuhvaca njegu postojeceg bilja, CiS¢enje i odrzavanje estetske vrijednosti
prostora.

Obnova drvoreda uz Setnicu: Poseban naglasak u 2025. godini stavljen je na sadnju novih
borova uz obalnu Setnicu. Ova aktivnost provedena je uz suglasnost Opc¢ine Brela na
lokacijama gdje je bilo nuZno popuniti praznine nastale zbog prirodnog suSenja starijih
stabala, ¢ime se dugoroc¢no ¢uva prepoznatljiva vizura mjesta.

Suradnja s lokalnom zajednicom: Financiranjem ovih zahvata, TZO Brela izravno
pridonosi ekoloskoj odrZivosti i vizualnom identitetu destinacije, Sto je klju¢no za
zadovoljstvo posjetitelja i lokalnog stanovnisStva.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 29.992,00 € gotovo je u potpunosti izjednacena s planiranim
sredstvima i rebalansom od 30.000,00 €. Sredstva su utroSena namjenski na redovne
ugovorne obveze te na nabavu i sadnju novog sadnog materijala, osiguravajuci
kontinuitet uredenosti Brela.
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b. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Ekoloske i slicne akcije u suradnji s
lokalnim stanovnistvom i strukovnim udrugama

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja||3.531,00 €|
IRebalans 113.500,00 €]

[Plan za 2025. 113.000,00 €]

Ova aktivnost temelji se na aktivnom ukljucivanju lokalnog stanovnistva i udruga u
ocuvanje i zastitu prirodnog prostora Brela. Kroz razlicite ekoloske inicijative, TZO Brela
potice ekolosku svijest te osigurava da destinacija zadrzi svoj visoki stupanj oCuvanosti i
Cistoce, Sto je klju¢no za odrZivi razvoj turizma.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Edukativni projekti (Eko-Skola): Podrzani su projekti usmjereni na najmlade, ukljucujuci
suradnju s obrazovnim institucijama kroz model ,Eko-Skole“, ¢ime se dugoroc¢no ulaze u
edukaciju buducih generacija o vaznosti oCuvanja prirode.

Orezivanje stabala: Sve provedene akcije usmjerene su na ocuvanje autenti¢nog
ambijenta i bioraznolikosti, $to izravno utjece na kvalitetu doZivljaja destinacije. Zadnjih
godina provodimo ¢iS¢enje i ,rasterec¢ivanje” borova na Setnici. U 2025. godini orezana
su stabla na podrucju uvale Loznica, Punta rata (istok) i plaze Maestral.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 3.531,00 € pratila je iznos predviden rebalansom (3.500,00 €),
Sto predstavlja blagi porast u odnosu na prvotno planiranih 3.000,00 €.
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c¢. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Nabava i postavljanje vanjskih
defibrilatora (AVD)

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia||3.954,00 €|
IRebalans 14.000,00 €]
IPlan za 2025. 18.000,00 €]

Nabava automatskih vanjskih defibrilatora (AVD) predstavlja klju¢an iskorak u
podizanju sigurnosnog standarda destinacije. Ovi uredaji omogucuju hitnu medicinsku
intervenciju u sluc¢ajevima srcanog zastoja, znacajno povecavajuci Sanse za
prezivljavanje do dolaska hitne pomoc¢i. S obzirom na to da su dizajnirani za laike,
njihova prisutnost u javnom prostoru Brela stvara sigurnije okruzZenje za mjeStane i
turiste.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Stratesko pozicioniranje: Defibrilator je postavljen u uredu TZO Brela. Ova lokacija
odabrana je kao najadekvatnija jer osigurava nuzan priklju¢ak na elektri¢nu energiju i
zaStitu uredaja od izravnog suncevog zracenja, a istovremeno se nalazi u neposrednoj
blizini najfrekventnijih podrucja u mjestu. Ukoliko nademo pogodnije mjesto na javnoj
povrsini, premjestit ¢emo ga.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 3.954,00 € gotovo je u potpunosti uskladena s rebalansom od
4.000,00 €, ali je niza od prvotno planiranih 8.000,00 € (nabavljen je jedan defibrilator,
drugi je postavljen od strane SDZ na plaZi Punta rata - pored javnog sanitarnog ¢vora).

d. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Uredenje plaZe za pse

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||0,00 € |
|Rebalans 0,00 € |
[Plan za 2025. 17.000,00 €]

Projekt uredenja namjenske plaze za pse bio je jedan od strateskih ciljeva za 2025.
godinu, potaknut potrebama gostiju koji putuju s ku¢nim ljubimcima. Medutim, nakon
detaljne analize terena i poCetnih pokusaja implementacije, projekt je obustavljen do
ispunjenja nuZnih preduvijeta.

Klju¢ni razlozi izostanka realizacije:

Prostorna ogranicenja i procjena lokacije: Razmatrana lokacija na predjelu Prociok
ocijenjena je neadekvatnom zbog nedostatnih prostornih kapaciteta koji ne bi omoguc¢ili
postavljanje svih planiranih sadrZaja (podrucje za igru, odmaranje i prate¢a oprema) na
standardu koji TZO Brela Zeli pruZiti.

Sigurnosni izazovi i vandalizam: PokusSaj aktivacije druge lokacije (ispod hotela Soline)
jer Brela imaju vrlo velik pojas plaZa, naiSao je na ozbiljne sigurnosne prepreke. U tri
navrata, nepoznati pocinitelji su pod okriljem no¢i devastirali i otudili postavljene info-
plocCe. S obzirom na sustavno unistavanje imovine, daljnje ulaganje u skupu opremu
(poput tuSeva za pse i sjenica) ocijenjeno je kao visokorizicno.

Nedostatak formalno-pravne osnove: Kako na razini lokalne samouprave nije donesena
konacna sluzbena odluka o prenamjeni ovih lokacija u plaZe za pse, TZO Brela nije imala
pravno uporiSte za trajnije infrastrukturne zahvate.

Zakljucak:
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Sredstva u iznosu od 7.000,00 € rebalansirana su na nulu kako bi se zastitio proracun od
neizvjesnih i nesigurnih investicija. TZO Brela ¢e nastaviti inicirati rjeSavanje statusa
plaZe za pse, ali ¢e realizaciji pristupiti tek kada se osigura sluZzbena podrska i uvjeti koji
jamce sigurnost imovine.

e. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Ostali nespomenuti projekti
(Rezervna sredstva)

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblja| 0,00 € |
|Rebalans | 0,00 € |
IPlan za 2025. 14.000,00 €]

Ova pozicija u planu rada predvidena je kao proracunska rezerva za nepredvidene
aktivnosti na poticanju ocuvanja i uredenja okolisa, a koje bi se provodile prema
odlukama Turistickog vije¢a TZO Brela.

Zakljucak:

Cinjenica da su planirana sredstva ostala neutro$ena ukazuje na inicijalno planiranje
specificnih ekoloskih i infrastrukturnih zahvata koji su realizirani bez potrebe za
posezanjem za rezervama.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije
Rashod nije planiran.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI....... 95.108 EUR

6.1. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Place i rashodi za zaposlene

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblja||68.869,00 €|
IRebalans 67.000,00 €]
[Plan za 2025. 163.000,00 €|

Ova skupina rashoda obuhvaca sve zakonske obveze i troSkove vezane uz radnu snagu
zaposlenu u Turistickom uredu TZO Brela, uklju¢ujuci bruto place, doprinose i
pripadajuce poreze. Osiguravanje sredstava za zaposlenike temelj je stabilnog
funkcioniranja ureda i stru¢ne provedbe Programa rada.

Klju¢ni naglasci realizacije:

Metodologija obracuna: Obracun placa vrsi se sukladno propisima, pri ¢emu je osnovica
izravno vezana za prosjecnu placu u gospodarstvu.

Zakonska uskladenost: Rashodi ukljucuju sve obvezne doprinose za mirovinsko i
zdravstveno osiguranje te ostale naknade na koje radnik ostvaruje pravo prema Zakonu
o radu i internim aktima.

Napomena o odstupanju od plana:

Konacna realizacija od 68.869,00 € premasila je prvotno planiranih 63.000,00 €. Do
rasta rashoda doslo je prvenstveno zbog rasta prosjecne place u gospodarstvu, sto je
automatizmom dovelo do povecanja osnovice za obracun pla¢a u uredu. Rebalans od
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67.000,00 € djelomicno je predvidio ovaj trend, dok finalni iznos odraZava punu
realizaciju svih zakonskih prava zaposlenika do kraja godine.

6.2. Troskovi poslovanja

Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Troskovi poslovanja ureda

Ovi rashodi obuhvacaju sve materijalne i nematerijalne izdatke nuZne za kontinuirano i
nesmetano funkcioniranje Turistickog ureda TZO Brela. Ukupna realizacija odrazava sve
troskove logistike, opreme, najma i stru¢nog usavrsavanja tijekom cijele kalendarske
godine.

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia||22.447,03 €|
IRebalans 121.000,00 €|
[Plan za 2025. 117.000,00 €|

Detaljna specifikacija troskova (01.01.2025. - 31.12.2025.):

Putni troskovi: Iznosi 4.326,50 €, a odnosi se na putovanje na posao za jednog djelatnika
te upotrebu privatnog automobila u sluzbene svrhe.

Najam poslovnog prostora: TroSak najma ureda na lokaciji Soline iznosi 3.990,00 €.
Ostali nematerijalni izdaci (NI): Razni nespomenuti nematerijalni troskovi iznose
3.709,44 €.

FINA: TrosSkovi platnog prometa i naknada iznose 1.830,26 €.

Ostali materijalni izdaci (MI): Troskovi tekuc¢eg odrZavanja i materijala iznose 1.527,68
€.

Telefon: Ukupni troskovi fiksne i mobilne telefonije iznose 1.497,33 €.

Konica Minolta: Odrzavanje uredske opreme i pisaca iznosi 1.127,78 €.

Uredski materijal: Nabava papira i ostalog pribora iznosi 654,60 €.

Reprezentacija: TroSkovi poslovnih sastanaka i ugoséivanja partnera iznose 137,80 €.
Hrvatska posta: TroSkovi poStanskih usluga i slanja pismena iznose 105,51 €.
Napomena o realizaciji:

Konacni iznos od 22.447,03 € rezultat je zbroja svih navedenih stavki koje su bile nuzne
za funkcioniranje ureda. Povecanje u odnosu na planiranih 17.000,00 € i rebalans od
21.000,00 € odrazava realni porast cijena usluga na trzistu (telekomunikacije, energenti,
posta) te povecane administrativne potrebe ureda tijekom intenzivne turisticke godine.

6.3. Naknade za rad tijela TZO Brela

Ova stavka obuhvaca isplate naknada ¢lanovima SkupsStine i Turistickog vijec¢a za
sudjelovanje u radu tijela upravljanja. Naknade su uvedene kao mjera priznavanja
stru¢nog doprinosa i odgovornosti ¢lanova u donosenju klju¢nih odluka za razvoj
destinacije.

Pregled izvrSenja proracuna za naknade tijelima TZ:

|Stavka ||Detalji |
|Rash0d na kraju obracunskog razdoblia||3.792,00 €|
IRebalans 12.000,00 €]
|Plan za 2025. || 0 €|
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7. Realizirane aktivnosti u 2025. godini: Rezerva (Tekuca rezerva i donacije)

|Stavka ||Detalji |
|Rashod na kraju obracunskog razdoblia” 200,00 €|
IRebalans 14.000,00 €]
[Plan za 2025. 115.000,00 €]

Nerasporedena sredstva, odnosno tekuca rezerva, predstavljaju kljucan alat za
financijsku fleksibilnost ureda. Ova sredstva omogucuju hitnu reakciju na neplanirane
troSkove, financiranje dodatnih aktivnosti od znacaja za Zajednicu te dodjelu donacija na
temelju pristiglih zamolbi lokalnih aktera.

Kljuc¢ni naglasci realizacije:

Donacije i potpore: Sredstva su u 2025. godini utroSena na temelju odluka Turistickog
vijeca, a kao odgovor na zaprimljene zamolbe za sufinanciranje manifestacija koje
obogacuju drustveni i turisticki Zivot mjesta.

Podrska lokalnim inicijativama: Realizacija obuhvaca potporu projektima koji promicu
tradiciju, sport i zajedniStvo, ¢ime se jaca veza izmedu turisticke zajednice i lokalnih
udruga.

Transparentnost: Svaka isplata izvrSena je uz prethodno odobrenje Turistickog vije¢a na
prijedlog direktorice, osiguravaju¢i namjensko troSenje rezerve.

Specifikacija dodijeljenih sredstava:

DPH (Drustvo prijatelja Hajduka): Odobren je iznos od 200,00 € na osnovu pristigle
zamolbe. Ostale donacije (0S Brela, klup Strka, AK Ekstrem, Strcmar) upisani su u
financijskom planu pod projekte koji su usvojeni s Programom rada za 2025. godinu.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
Nemamo potrebu za ovim izdvajanjem sredstava na ovu stavku.

Financijski rezultat poslovanja

Manjak prihoda tekuce godine prema kontu 5222 iznosi 31.430,01€.

Preneseni viSak prihoda iz ranijih godina prema kontu 52211 iznosi 178.024,21€.
U sljedece razdoblje prenosi se viSak prihoda iz proslih razdoblja u iznosu od
178.024,21€ i manjak prihoda tekuée 2025. godine u iznosu od 31.430,01€ Sto bi
ukupno bilo 146.594,20€.

Dugotrajna materijalna i nematerijalna imovina TZO Brela na kraju izvjeStajnog
razdoblja iznosi 36.774.22€ (nabavna vrijednost dugotrajne imovine je 228.937,22€, a
otpisana vrijednost dugotrajne imovine je 192.163,00€).

Napomena:

Razlika izmedu stavke VISAK PRIHODA iskazan u izvje$¢u ureda TZO Brela i financijskim
obrascima koje podnosi TZO Brela (PR-RAS-NPF i Bilanca) odnosi se na razlicito
prikazivanje troska amortizacije i troska nabave sredstava i imovine. Naime, prema
naputcima Glavnog ureda HTZ-a u pripremi i izradi godisnjeg financijskog plana i izvjes¢a,
pod stavkom nabava materijalne imovine treba iskazivati stvaran troSak nabave sredstava
i imovine, a ne trosak amortizacije koji se odnosi samo na postotak nastalog troska koji se
kroz godine odbija od nabavne vrijednosti. Stoga, trosak amortizacije kao knjigovodstvena
stavka nije realan trosSak nastao u promatranom razdoblju, jer se nabava imovine ne

44



priznaje kao trosak u trenutku nastanka u cijelom iznosu, ve¢ samo u postotnom iznosu na
kraju godine. Stoga u knjigovodstvenoj evidenciji i planiranju, odredena imovina se
amortizira, odnosno priznaje kao trosak kroz godine, dok je u menadZerskom planiranju

31 troskova potrebno unaprijed planirati odljev sa Ziro racuna u odredenom iznosu koji je
realan.
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GODISNJE FINANCIJSKO IZVJESCE ZA 2025. GODINU - tablica

lzvrse
Klasifika nje
cijaiz lzvrSenje .
raéunsk Plan | Rebala | Prosra PR IUdlvcv
og za ns M3 | 2025./Reb | 2V™¢
Plana. PRIHODI 2025. | 2025. rada alans ';JSZPS'.‘
neprofit za 2025
nih 2025. ’
organiz godinu
acka € € € % %
(€) (€) (€) (%) (%)
322.0 | 332.0 | 330.9
Izvorni prihodi 100 64
zvorni prihodi 00 | o0 | 44
33 1.1. Turisticka pristojba 272'00 28300 28(;'17 99 54
33 1i1' Turisti¢ka pristojba - smje3tajni objekti 27?)'00 28%'00 27?['58 99 54
33 121' Turisti¢ka pristojba - plovni objekti 2.000 2.000 1.597 80 0
32 1.2. Clanarina 45.000 50.000 50.766 102 10
35 Prihodi iz prore:éuna opéine/vgrada/iupanije 4.000 800 20 0
i drzavnog proracuna
35 Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 0 15.348 | 10.569 69 2
Prihodi iz EU fondova 0 0 #DlJ/0! 0
Prihodi od gospodarske djelatnosti 0 0 0 #DlJ/0! 0
Ostali nespomenuti prihodi 0 0 1 #DUJ/0! 0
5 Preneseni viSak pri!\oda iz prethodne 180.00 o 178.02 103 34
. godine 0 4
502.0 5239 520.3
SVEUKUPNO 99
00 33 38
lzvrse
Klasifika nje
cija iz lzvrSenje .
ratunsk Plan | Rebal | Prosra PR Udio
ma lzvrse
og za ans 2025./Reb |
| rada nje PR
R AKTIVNOSTI 2025. | 2025. | oy | alans | 302,
2025.
nih 2025.
organiz godinu
wcla © [ ©® [© [ % | %
ISTRAZIVANJE | STRATESKO 25.00 | 19.00 | 15.00 79 4
PLANIRANIJE 0 0 5
1.1 lzrada 25.00 | 19.00 | 15.00
™ | strateskih/operativnih/komunikacij 0 0 5 79 4
skih/akcijskih dokumenata
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Izrada stru¢nih materijala / Plan upravljanja /

42 a prihvatni kapacitet 25.000 19.000 15.005 79 4
« 142.0 | 135.9 | 144.8
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 107 40
00 20 95
Identifikacija i vrednovanje resursa
2.1 jalvrednovanie re 26.00 | 18.81 | 19.09
te strukturiranje turistickih 0 5 3 101 5
proizvoda
42 a Francuska cesta - radionica suhozida 3.000 3.361 3.361 100 1
42 b Razvoj i odrzavanje planinarskih i pjesackih staza 3.000 4.331 4.687 108 1
C Projekti na razini Makarske rivijere 4.000 3.823 3.805 100 1
I d Izrada projektne dokumfntacue Francuska 10.000 1.000 400 40 0
cesta
2 o Ostali projekti (prua.va.rja.Javn.e p92|ve i natjecaji i 6.000 6.299 6.841 109 2
ostali sli¢ni projekti)
2.2 Sustavi oznacavanja kvalitete
- j. 0 0 0 #D1/0! 0
turistickog proizvoda
42 a 1QM Brela 0 0 0 #DIJ/0! 0
23 Podrska razvoju turistickih 113.0 | 116.7 | 125.4 107 34
. dogadanja 00 55 51
42 a Kulturna i zabavna dogadanja 55.000 72.755 78.414 108 21
b Besplatni programi rekreacija 9.000 6.500 7.138 110 2
42 c Program za djecu 6.000 4.400 4.749 108 1
d Festival gastronomije i vina - Autentica 10.000 13.600 13.667 100 4
e Turisticka ture po Brehr‘fwa - .O"tvon vrata 4.000 1.400 1.400 100 0
Makarskog primorja
45 f Absolute Biokovo Challenge 2.000 2.600 2.000 77 1
45 g Glavno da se klajmba 3.000 500 500 100 0
42 h Advent 15.000 6.000 7.698 128 2
i 2. plivacki maraton "Oko Kamena Brela" 5.000 3.000 2.928 98 1
42 j Ostali nespomenuti projekti 4.000 6.000 6.958 116 2
2.5 Podrska turistickoj industriji 3.000 | 350 350 100 0
P a Podrska marketinskim :ﬂ(tlvnostlma - Objekti u 3.000 350 350 100 0
domadinstvu
« 86.00 | 69.58 | 64.34
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 0 3 2 92 18
3.2 Suradnja s organizatorima
1a s organ 3.000 | 1.000 | 189 19 0
. putovanja
Pruzanje podrske u organizaciji studijskih
42 a putovanja novinara, suradnja s TZ SDZ i HTZ 3.000 1.000 189 3 0
3.3 . . .. 59.00 | 49.48 | 48.18
Kreiranje promotivnog materijala 0 3 3 97 13
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Stvaranje i suradnja, redovito kreiranje sadrzaja

42 a na mreznim stranicama, drustvenim mrezama i 10.000 10.000 8.162 82 2
kanalima
b Izrada i distribucija promotivnih materijala 10.000 5.300 2.176 41 1
42 c Dizajn i graficka obrada informativnih materijala 7.000 3.500 3.865 110 1
d Tisak promotivnog materijala 7.000 4.134 6.884 167 2
I e Outdoor Makarska rlvueral- digitalni marketing 3.000 5 855 5 855 100 1
podrugdja
42 f Kreiranje sadrZaja i suradnja / promo offline 8.000 9.000 9.387 104 3
42 g Dijateka fotografija 4.000 3.900 3.900 100 1
42 h Suveniri i ostali promotivni materijal 6.000 6.800 6.811 100 2
i Ostali promotivni materijal 4.000 4.000 4.144 104 1
34 .
Internetske stranice 3.000 | 3.600 | 3.560 929 1
42 a Odrzavanje Internet stranice 3.000 3.600 3.560 99 1
3.5 . . .
Sajmovi, posebne p.rez'entacue 1 7.000 3.500 3.305 9 1
. poslovne radionice
3.6 cievr - . . .
Turisticko-informativne aktivnosti | 6.000 | 3.000 | 105 4 0
2 a Turisticka signalizacija, smjerokazi, informativne 6.000 3.000 105 4 0
table
3.7
42 . . ) . 8.000 9.000 9.000 100 2
. Oglasavanje destinacijske ponude
5 59.00 | 47.80 | 46.37
DESTINACHISKI MENADZMENT 97 13
0 0 3
4.1 | 4.1. Turisticki informacijski
s L ! 3.000 | 3.000 | 3.000 100 1
sustavi i aplikacije
42 a mVisitor 3.000 3.000 3.000 100 1
4.2 .. . s e
Upravljanje kvalitetom u destinaciji | 4.000 | 3.300 | 3.897 118 1
42 a Edukacije i stru¢ni skupovi na razini destinacije 2.000 1.900 2.532 133 1
42 b Nagrade i priznanja 2.000 1.400 1.365 98 0
4.3 Poticanje na o€uvanje i uredenje 52.00 | 41.50 | 39.47
oy 95 11
. okolisa 0 0 7
42 a Uredenje i odrZavanje zelenih povrsina 30.000 30.000 31.992 107 9
2 b Ekoloske i slicne akcije u suradnji s lokalnim 3.000 3.500 3531 101 1

stanovnistvom i strukovnim udrugama
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c Nabava i postavljanje vanjskih defibrilatora 8.000 4.000 3.954 929 1
d Uredenje plaZe za pse 7.000 0 0 #DIJ/0! 0
42 e Ostali nespomenuti projekti 4.000 4.000 0 0 0
CLANSTVO U STRUKOVNIM 0 0 0 o] 0
ORGANIZACIJAMA
42 5.1 Medunarodne.strtf_kovne isl. 0 0 0 #DL/O! 0
organizacije
42 >-2 Domace strukovne i sl. organizacije 0 0 0 #Dl/o! 0
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 80600 90600 95;0 106 26
41 6.1 Place 63.00 | 67.00 | 68.86 103 19
. 0 0 9
42 6.2 Tro3kovi poslovanja 17.00 | 21.00 | 22.44 107 6
. 0 0 7
6.3 Naknade za rad tijela TZ 0 | 2000 |3792| 190 1
46 REZERVA 5.000 | 4.000 200 5 0
POKRIVANJE MANIJKA PRIHODA 12 0 0 0 #DU/o1 0

PRETHODNE GODINE

SVEUKUPNO 1

Rezervirana sredstva viska prihoda

157.625

98
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